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San Luis Potosi, S. L. P., 12 de Mayo de 2018
Grupo MAZ
Presente,

Por medio de la presente, me permito entregarle el reporte del sondeo realizado para
“Identificar las tendencias electorales en la ciudad de San Luis Potosi.”

Es importante recordar que los resultados de esta investigacion no reflejan ninguna
postura oficial, ni representan los intereses de algun partido politico o candidato, es el
reflejo de la situacion que se vivio en las fechas que se llevo a cabo el levantamiento de las
encuestas.

ATENTAMENTE

M.A. Luis Manuel Gil Ojeda
Director General
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¥4¥ DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C.



OBJETIVOS

METODOLOGIA

ANEXOS

[ ]
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Identificar el nivel de conocimiento de la poblacién con credencial para votar vigente y
qgue pertenezcan a el municipio de San Luis Potosi, con relacién a los candidatos, asi
como su disposicion de voto hacia cada uno de ellos.

A. Identificar el nivel de conocimiento que tienen de los candidatos a la presidencia
municipal de la ciudad de San Luis Potosi.

B. Identificar desde el punto de vista de los entrevistados, el porcentaje de certeza que

tienen con respecto a ejercer su voto en esta elecciéon para la presidencia municipal

de la ciudad de San Luis Potosi.

Determinar si ya tienen decidida su eleccidon para votar en las proximas elecciones.

D. Identificar el posible nivel de abstencidn que pudiera haber en los préoximos comicios
en cuanto a la eleccién de presidente municipal de esta ciudad.

E. Identificar el nivel de conocimiento de |la poblacidon entrevistada sobre las actividades
o funciones de los presidentes municipales.

F. Determinar las principales carencias de la ciudad y las prioridadgs por atender en

beneficio de la ciudadania. VDEMCO

DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING S.C.

O




Identificar el nivel de conocimiento que tienen con respecto a los planteamientos de
propuestas por los candidatos a la presidencia municipal de esta ciudad.

Identificar la imagen que tienen de cada uno de los candidatos, asi como el partido con el
cual lo vinculan.

Identificar la intencion de voto con urnas simuladas. De esta manera, se hace el ejercicio
de que solo ellos pueden ver por quién votaran, ya que doblan su papel y lo introducen
en una urna.

Identificar los vinculos que los entrevistados les encuentren a los candidatos a investigar
tanto con partidos, personalidades u organizaciones, asimismo definir si esos vinculos
son positivos, negativos o no influyen.

Determinar la fuerza que ejercen los candidatos a la presidencia municipal de esta ciudad
tanto por cuenta propia, asi como con el apoyo del partido al que representan vy el
partido por si solo.

Identificar el tipo de labor de difusidn que tienen que hacer los candidatos a este puesto,
para que sean escuchados por parte de los votantes.
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METODOLOGIA: ESTUDIO

CUANTITATIVO
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S Uj eto de estudio: Personas mayores de edad, que tuvieran

credencial para votar vigente y que vivan en el
municipio de San Luis Potosi.

Nivel de confianza: 95%
Margen de error: +/-5%

Contamos con dos
grupos de 4
encuestadoresy 1
supervisor

El levantamiento se
realizé en San Luis

Tamano de la muestra: Aatiosf @il

* 400 encuestas

Fecha de levantamiento:
Mayo o5 a 09 de 2018
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En 1992 nos establecimos en San Luis Potosi debido a su importante ubicacidon estratégica.
Esto nos convierte en la primera empresa de mercadotecnia instalada formalmente en esta
ciudad y actualmente una de las mas importantes del centro de la Republica, lo que nos ha
permitido crecer en otros ambitos que de igual forma hemos desarrollado profesionalmente.

Su director General, desde 1995 ha colaborado con varias instituciones gubernamentales y
no gubernamentales como consultor, asesor y capacitador en el area de planeacion,
investigacion de mercados, servicio al cliente, ventas, publicidad y mercadotecnia. Dichos
centros son: PAC Programa de Apoyo a la Capacitacidon de la STPS, Centro PYME, CANACINTRA,
COPARMEX, Gobiernos Municipales de San Luis Potosi, Pénjamo, San Miguel de Allende, entre
otros.

Desde 1994 imparte clases y cursos profesionales, en 2005 iniciéd como maestro de catedra
en el ITESM campus San Luis de las siguientes materias: Investigacion de mercados cuantitativa y
cualitativa, Inteligencia de negocios internacionales, entre otras.

En los veranos (Junio, Julio) de 2016 y 2017 estuvo impartiendo las materias de Consultoria
Administrativa e Inteligencia de Negocios Internacionales en la Universidad de Burgos, Espafia,
como parte de un programa académico del ITESM.

Su principal drea de desarrollo profesional ha sido la investigacion de mercados, tanto en el
ambito comercial, social, politico y gubernamental.

f) Pertenencia a asociaciones del gremio de la opinidn publica, en su caso.
Registro en tramite ante la AMAI (Asociacion de Agencias de Investigacion de Mercados)

Contacto: Lic. Oscar Balcazar presidente.
JDEMCO
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El presente estudio se llevd a cabo bajo la siguiente metodologia:

o MUESTRA:
Se realizd un levantamiento de 400 entrevistas a personas mayores de edad, con credencial para

votar vigente y que pertenezcan al municipio de San Luis Potosi y sus delegaciones.

La muestra levantada representa haber trabajado con un nivel de confianza del 95% y un margen de
error de +/-5%.

o MARCO MUESTRAL
Es importante sefalar que el nimero de entrevistas tiene como base un listado nominal de

aproximadamente 550,000 posibles votantes.

Las entrevistas fueron realizadas casa por casa, escogiendo de manera aleatoria viviendas

localizadas en el municipio de San Luis Potosi.

Nuestro muestreo aleatorio tuvo como base la numeracion establecida para las casillas electorales
utilizadas en la eleccion de 2015, debido a que no encontramos un listado actualizado de las
numerdciones que se utilizaran para esta eleccion.

JDEMCO
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o METODO DE MUESTREO

La tasa de respuesta por parte de las personas contactadas fue que obtuvimos una entrevista por
cada 5 casas que tocamos.

Es importante senalar que las 400 encuestas, fueron contestadas en su totalidad, ya que cualquier
persona que se negd o decidié no continuar con la encuesta se canceld y ésta fue repetida.

Este levantamiento se llevé a cabo del 05 al 09 de mayo del presente ano.

El levantamiento de informacidon se hizo tocando casa por casa, por lo gue el cuestionario fue
realizado cara a cara.

El levantamiento de entrevistas se hizo a través de recorridos aleatorios por las zonas seleccionadas

haciendo un maximo de 20 entrevistas por colonia.

v" LAS COLONIAS EN DONDE SE REALIZARON LAS ENTREVISTAS FUERON: Alamitos, Balcones
del Valle, Bugambilias, El Montecillo, El Rosedal, El Sauzalito, Industrial Aviacion, Jacarandas,
Jardin, Jardines del Estadio, Llamaradas, Martires de la Revoluciéon, Morales, Real de Pefnasco,
San Miguelito, Tangamanga, Tecnoldgico, Tequisquiapan, Tercera Chica, Tercera Grande y Valle
del tecnoldgico.

JDEMCO
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Utilizamos en total dos equipos de 4 encuestadores y un supervisor cada uno.

Se utilizd un cuestionario que tuvo una duracién mdxima de 7 minutos.

La vestimenta de los encuestadores fue con colores neutros para evitar relacionarlos con algun
partido politico y estuvieron perfectamente identificados con su credencial de DEMCO en blanco y

negro.

Dicho cuestionario fue realizado por DEMCO, y fue aprobado por el coordinador de la investigacion

por parte de “Astrolabio”.
DEMCO realiz6 una supervision del 25% de forma coincidental, y 25% posterior, al hacer regresos a las

casas en donde se hizo la entrevista.
El andlisis del estudio se realizd con el software Excel.

o EMISION DEL VOTO
Para obtener la intencion del voto, se utilizo un tipo de boleta, en blanco y negro, en donde
aparecian los partidos y los candidatos, por lo que se le pidid a los candidatos que hicieran su voto
de manera privada y que lo introdujeran en unas urnas que portaban los encuestadores.
Los votos fueron contados uno por uno directamente en las oficinas de DEMCO.

JDEMCO
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PERFIL DEL ENTREVISTADO
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61 aflos o mas
56-60 anos
51-55 afios
46-50 anos
41-45 anos
36-40 anos
31-35 anos
26-30 afos
21-25 afos
18-20 afios

Edad

Ay, 1 £, 8%

A - 0o Promedio
S 3.6% ) 37.3 anos
A - 0%

A 0.7 %
A 13.1%
A 15.3%
A 1 6. 7 %
A 12 .1%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0%

Base: 400 entrevistas
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Ocupacién

3.6%

Empleado

Ama de casa 2.3%

Estudiante 7.0%

Jubilado 0.6%

Comerciante 7%

Profesionista 1%

Desempleado 3.6%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%

Base: 400 entrevistas
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CONTENIDO
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éConoces a Cecilia de los Angeles Gonzalez
Gordoa?

m No

mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

Cecilia de los Angelez Gonzélez Gordoa

0.2% 0.4%

0.1% 3.1%

M Independiente
PRD

mPT

H PAN

M PRI

M No sabe

Base: 400 entrevistas éi D E M C O
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é¢Conoces a Xavier Nava Palacios?

m No
mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

Xavier Nava Palacios

0.2% 0.8% 3.3%

m PV
mPT
H PRI
= No sabe

H PAN

Base: 400 entrevistas éi D E M C O
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éConoces a Ricardo Gallardo Juarez?
1.9%

B No

mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

Ricardo Gallardo Juarez
0.2% 4.5%

B PT
1 No sabe
" PRD

Base: 400 entrevistas ‘v D E M C O
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éConoces a Leonel Serrato Sanchez?

= No

mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

Leonel Serrato Sanchez
0.6% 0.7% 1.0%

1.6%

M Independiente
B MORENA

H PAN

m PV

M PRI

mPT

1 No sabe

Base: 400 entrevistas éi D E M C O
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¢Conoces a Alejandro Garcia Moreno?

H No

mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

Alejandro Garcia Moreno

0.2% 0.5%
. 0

B MORENA
W PRI
=PV

= No sabe

Base: 400 entrevistas éi D E M C O
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¢ Qué propuestas conoces
de...?

¢Qué imagen tienes de...?

Cecilia de los Angelez Gonzalez Gordoa

Base: 400 entrevistas

Cecilia de los Angelez Gonzalez Gordoa

No a la impunidad
Generar mejores empleos
Combatir la inseguridad
Pavimentar las calles

No a la corrupcién

Mejorar las vialidades...

A S 39

=== 30.0%
A 0 1. 1%

A 19.9%
A 15.4%
A 3 6%

Mejorar la ciudad 9 0.9%
Becas para los jovenes B0.5%
Ayudar a personas de la... B 1.6%
Apoyo a los maestros  #0.2%
Apoyo a los jévenes B 0.5%
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0%

Base: 64 entrevistas

25.0%

7.7%

30.0%

4.8%
5.2%

M Excelente
Buena

W Regular

H Mala

M Pésima

™ No conoce/No opind
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¢ Qué propuestas conoces
de...?

Terminar con el desempleo
Maestros certificados
Escuchar al pueblo

Apoyo a los desprotegidos
Mejorar las vialidades (baches)
Pavimentar las calles

No ser como Gallardo

No a la corrupcién

Mejoras para la ciudad
Mejorar alcantarillado
Honestidad

Generar mejores trabajos
Combatir la inseguridad

Apoyo en becas para los...

Apoyo a los jovenes
Apoyo a la educacion

Base: 71 entrevistas

¢Qué imagen tienes de...”?

Xavier Nava Palacios

Base: 400 entrevistas

Xavier Nava Palacios

W 1.3%

- 2 3%

W 1.4%

2 5%

10.0%
A /] 39
10.1%

. 2 .5%

W 1.3%

®0.9%

10.2%

#0.5%

N 3 4%
A 11.8%
A 19 9%
4.7 %

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

M Excelente

t)l Buena

W Regular
Mala

M Pésima

1 No conoce/No opind
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¢Qué imagen tienes de...?

Ricardo Gallardo Juarez

M Excelente

M Buena
Regular

W Mala

W Pésima

m No conoce/No opind

¢ Qué propuestas conoces
de...?

Base: 400 entrevistas

Ricardo Gallardo Judrez

Lo mismo de las elecciones... 7 0.3%
Salones recreativos 0 2.6%
Mejorar las vialidades ™7 1.0%
Limpiar instituciones policiacas 77 1.2%
Seguir trabajando en... 112.1%
Seguir robando ' 0.1%
Pavimentar lascalles T 77 55%

Ninguna nueva 70.1%

Mejorar pensiones 7 0.2%
Generar mas empleos 7 0.3%
Combatir la inseguridad 1 4.0%

Apoyo para todos 18.3%

Apoyo en despensas, agua y... 129.1%
Apoyo econdémico T 1 58%
Apoyo con gastos funerarios 116.8%
Apoyo a lasalud 70.2%
Apoyo a la educacién 112.4%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

Base: 206 entrevistas é‘ D E M C O
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¢Qué propuestas conoces

de...?

No al fuero

Generar mas fuentes de trabajo
Apoyo al comercio

Apoyo social sin distincion
Apoyo en hecas a los jévenes

Apovyo a los jovenes

éQué imagen tienes de...?

Leonel Serrato Sanchez

5.2%

Base: 400 entrevistas

Leonel Serrato Sanchez

T 20.4%
T 14.4%
T s 0%
T 21.1%
25 4%
)s35%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

Base: 7 entrevistas

2.6%

M Excelente

M Buena

4.1%

W Regular
H Mala
MW Pésima

m No
conoce/No
opind
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¢Qué imagen tienes de...”?

Alejandro Garcia Moreno

1.1%
2.3% ° 1.8% 1.8% M Excelente

Buena
W Regular
= Mala

M Pésima

¢Qué propuestas conoces

d e . ? Base: 400 entrevistas
Alejandro Garcia Moreno

Generar mas empleo 16.7%

Pavimentar las calles -16.7%

Combatira nseguricac (RN 5 9%
Apoyo para los jévenes _15-7%

[
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% v
Base: 4 entrevistas é } D E M C O
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CONCLUSIONES
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Con base en los resultados obtenidos para esta
investigacion de tendencias electorales, podemos apreciar
que quien tiene la mayor aceptacion por parte del
electorado es el candidato Ricardo Gallardo Juarez
representante del PRD, con el 39.5% de intencion de voto.

El sequndo lugar es el candidato Xavier Nava
Palacios representante del PAN y MC con el 18.5% y en
tercer lugar la candidata del PRI NA Cecilia Gonzalez Gordoa
con el 14.5%.

Es importante senalar que la incidencia en la NO
respuesta fue de cada 5 casas que tocamos, obtuvimos una
encuesta.

JDEMCO
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CUESTIONARIO
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MEDICION DE TENDENCIAS ELECTORALES EN LA CIUDAD DE SAN LUIS POTOSI

“ELECCIONES 2018”

Fecha: / / Hora de inicio a

Investigador: Supervisor:

Buenos dias / tardes... Mi nombre es...

y represento a DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING (DEMCO), en esta ocasién estamos

realizando una entrevista para conocer Sobre diferentes temas que vive el dia a dia en la ciudad de San Luis Potosi ¢ Seria tan amable de contestarme una

encuesta? Gracias.

CONFORME A LO ESTIPULADO POR LA LEY FEDERAL DE PROTECCION DE DATOS PERSONALES EN POSESION DE LOS PARTICULARES.
LOS DATOS PERSONALES QUE NOS PROPORCIONE, SERAN MANEJADOS DE MANERA ESTRICTAMENTE CONFIDENCIAL Y DEMCO SE
COMPROMETE A NO DIVULGARLOS, YA QUE SOLO TIENEN COMO FIN LA CORROBORACION DE LA REALIZACION DEL TRABAJO POR

PARTE DE NUESTRO PERSONAL DE CAMPO.

F1. ¢Cuentas con credencial del INE, IFE, vigente y pertenece al municipio de San Luis Potosi?
1) Si(Continuar) 2) No (agradecer y terminar)

INCIDENCIA 1 2 34567 89 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

\ DATOS GENERALES. |
Primaria Primaria Secundaria Secundaria Prepa Prepa Universidad Universidad
Género: F M Escolaridad: Terminada Inconclusa Terminada Inconclusa Terminada Inconclusa Terminada Inconclusa
Edad: Ocupacion: Estado Civil
H INFORMACION GENERAL ||
1. ¢De acuerdo con tu opinién muy personal que tan enterado te consideras de los sucesos que se viven en el dia a dia
dentro de la capital potosina, noticias, politica, economia, movilidad, industria, etc.?
1) Nada 2) Poco 3) Regular 4) Mucho 5) Demasiado
2. ¢Qué tan seguro es que vayas a ejercer tu derecho al voto (vayas a votar) en las proximas elecciones para la presidencia
municipal de San Luis Potosi?
1) Nada 2) Poco probable 3) Regular 4) Muy probable 5) Definitivamente votaré
3. ¢Me puedes mencionar tres actividades o funciones que son responsabilidad de un presidente municipal?
1)
2)
3)

JDEMCO

> DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING S.C.



~

1)
2)
3)
4)
5)
6)

Desde tu punto de vista ¢cuales son las principales carencias o prioridades que deben atender el préximo presidente municipal una vez que
tome posesion en su cargo?
1)
2)
3)

¢Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces que estan postulados a la presidencia municipal de San Luis Potosi?
(Anotar por orden de mencién) (Respuestas esponténeas.

Quiero comentarte que los candidatos registrados para el puesto de presidente municipal de la alcaldia de San Luis Potosi son estos: (pasar
la tarjeta circular con los nombres de los candidatos), ¢Por lo que quiero que me diga si los conoce o los ha escuchado?

Dime por favor a que partido politico representa cada uno de los candidatos que aparecen en la tarjeta que le acabo de pasar.

Me puedes decir ¢, Cuél es la imagen que tienes de cada uno de los candidatos que aparecen en la tarjeta que te acabo de pasar? Favor de
calificar en cuanto a 1. Excelente, 2. Buena, 3. Reqular, 4. Mala, 5. Pésima, 6. No conoce/No opiné.

P5 P6 P7 P8
CANDIDATOS ESPONTANEO AYUDADO PARTIDO IMAGEN

Cecilia Gonzélez. - Si No
Xavier Nava Palacios. - Si No
Ricardo Gallardo Juarez. Si No
Leonel Serrato. - Si No
Otro

Ninguno (pasar ala siguiente prequnta)

SJDEMCO
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11. ¢ Me puedes decir por favor el nombre de un candidato y de alguna de sus propuestas en beneficio de la comunidad de esta capital?
Candidato 1:

Propuesta:

¢ Y de algun otro?
Candidato 2:
Propuesta:

12. A continuacion, te voy a pasar una boleta simulada en donde vienen los candidatos a la presidencia municipal de la capital de San Luis Potosi y el

partido al que representan, por lo que me gustaria que hicieras un voto secreto simulado, pensando en que si el dia de hoy fueran las elecciones.

A quién le darias tu voto? Favor de marcar el que tu consideres. Una vez que lo hayas marcado, hazme el favor de doblarlo y depositarlo en la
urna que tengo en mis manos.

13. ¢Tienes algin comentario que quieras aportar ya sea para la encuesta o para algun candidato en particular?

AGRADECEMOS MUCHO SU COLABORACION Y LE RECUERDO QUE LA INFORMACION APORTADA SOLO SERA UTILIZADA CON FINES
ESTADISTICOS.

DATOS DEL ENTREVISTADO.
Colonia Casilla C.P.
DATOS DEL ENCUESTADOR
Declaro que lainformacién aqui presentada fue tomada y escrita directa, veridicay completamente de la palabra del entrevistado.
Nombre: Firma:
Fecha: Hora:

JDEMCO
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Eliminado: 1 dato numérico (6)
Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del Estado de San

Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de
informacion confidencial que contiene datos personales.



Cumplimos 18 Afos...

* Realizando estudios de mercado propios los estados de San Luis Potosi, Guanajuato,
Querétaro, Zacatecas y Aguascalientes.

-E,\.w_# W e e

Contamos con nuestro propia empresa de levantamiento: SK Inteligencia de

Mercados, S.C; durante el 2017 levantamos mas de 300,000 entrevistas de:

Censos para ARCA CONTINTENTAL (Coca Cola) en los estados de San Luis Potosi,
Aguascalientes, Zacatecas y Durango.

Medimos el trafico vehicular en mas de 300 gasolineras y puntos carreteros en
todo el territorio nacional desde Cancun hasta Tijuana para CIRCLE K.

Encuestas de opinién: Durante dos afios Realizamos la encuesta de la semana
para Radioformula, posteriormente para W RADIO y Televisora Potosina (Televisa
San Luis).

Maquilas para las mds importantes agencias del pafs.
Estudios propios.



Trabajamos para las principales agencias
de Investigacion de Mercados del Pais:

INVESTIGACION===p-ESTRATEGIA
de la Riva group
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San Luis Potosi, S.L.P.

* Cd. Valles, S.L.P.
¢ Matehuala, S.L.P.
* Rio Verde, SL.P.

Querétaro, Qro.

Aguascalientes, Ags.
* Aguascalientes

Zacatecas, Zac
* Zacatecas
*  Fresnillo, Zac.

Guanajuato

e Ledn, Gto.

® [rapuato, Gto.
¢ Silao, Gto.

¢ Celaya, Gto.

Nuestra cobertura
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Nuestros servicios

Cualitativos

Reclutamiento.
Sesiones grupales.

Entrevistas a
profundidad.

Sala de Focus Group.

Camara Gessel.
Mistery Shopper

Cuantitativos:

Entrevistas

Levantamiento en lap top
y dispositivos moviles.

Plataforma VOXCO.
Captura y analisis.
Estudios Ad hoc.
Estudios sindicados.
Estudios | hop

Call Center 5 posiciones.



Contamos con salas de Focus Group propias en la ciudad de San Luis Potosi
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Hablamos de las marcas... y ellas hablan de nosotros

* Radioy Television.

W radio, MG radio, Global Media,
Canal 13 (televisa San Luis)

* Intencién de voto:

Pan, Pri, PVEM, Panal, Prd, Panal, Pt
* Financieras:

Pymes BBVA Bancomer, inmobiliaria
BBVA Bancomer, Pymes Banamex,
Seguros el Potosi, GNP

° mQ :nmﬂmmz " Universidad Tecnologica
UTSLP, ISSLP, UAL, Real del Fraile, Humanitaste san Luis Potosi
* Restaurantes:

Italiannis, KFC, Pizza Hut, Tacos el Pata.

M.

Palabro gue vende

LY

EL POTOSI

AL

W)
;

*  Grupos Gasolineros:
Gasomayx, Cargas,

D),

1 s ax r r «» b1 o

PEDREGMAIL

*  Construccion y vivienda:
Comebi, Grupo Cumbres, Las Aguilas,
Maria Teresa, Grupo San Cristébal, Olicasas,
Desarrollos del Pedregal.

* Institucionales:

COPARMEX, Gobierno del Estado de Sa Luis Potosi, secretaria

de Salud de SLP -
% ' | oeSawo _\Uﬂ COPARMEX

PROSPEREMOS JUNTDS N\

* Corporativos:
Circle K, Arca Continental, El grillito Cantor, Chevaile kids,
llusidn, Seguvitel, Mexpur, Corporativo ATG, Grupo Euro,
Grupo Petro, ATH Organizacion, Interpuerto, Procoin,

Villantigua, Vinalsa.
: /3_ U3 cIrRcLE (R

MEXICANA DE PAQUETERIA URGENTE




Oficinas:

SAN LUIS POTOSI- OFICINA PRINCIPAL Director General
Lic. José Luis Suarez Tobias e Lic. José Luis Suarez T.
Himno Nacional 1910 int 204 * Lae/ITESM SLP
Fracc. Tangamanga
78269 San Luis Potosi, S.L.P. Director de Proyectos
e Lem Rosa Ma. Suadrez
AGUASCALIENTES * Lem/ITESM Qro.
Araceli Aldana Mufoz
Av. Campeche #318, Col Del valle 12. Director Administrativo
20080 Aguascalientes, Ags.  Lic Dalel Kasis Chevaile
 |TSLP
ZACATECAS
Ricardo Quijas Coordinador de Campo
Av. Del Derecho #16-B Fracc. Spauaz, * Tsu Socorro Lara
98618, Guadalupe, Zacatecas. e UTSSLP

Tel 01 800 1616 653 www.suka.com.mx
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Eliminados: 1 dato numerico (7) 1 imagen (8)

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del
Estado de San Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica,
por tratarse de informacion confidencial que contiene datos personales.



METODOLOGIA

Mediante la técnica de entrevista directa cara a cara y casa por casa Ssé entrevisto
una muestra de 600 encuestados con un nivel de confianza del 95% y margen de
error de +/-5% en los 6 distritos electorales de la Capital y Soledad de Graciano
Sanchez los dias 12, 13 y 14 de Mayo, tomando una muestra de 10 entrevistas
por Colonia y con saltos sistematicos de 3 casas por entrevista efectiva

obteniendo los siguientes resultados.

Este es un estudio propio, por lo que fue desarrollado vy pagado por SUKA
MARKETING, Sk Inteligencia de Mercados, S.C.

Eliminados: 1 dato numerico (9) 1 imagen (10)

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Piublica del Estado de

San Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de

informacion confidencial que contiene datos personales.



Colonias Entrevistadas por Distrito Electoral San Luis Potosi

Popular

El Montecillo

Ferrocarrilera

El Paseo

San Luis

Librado Rivera

Espafia

Industrial Mexicana

San Antonio

Fraccionamiento Avantram

San Lonel

General | Martinez

Bella Vista

Residencial Satélite

Primavera

Himno Nacional 2da
Seccion

Las Acacias

Del Valle
Morales
Nuevo Morales
Los Olivos

Lomas del Mezauital

Himno Nacional 1 Seccién Wenceslao

Graciano Sanches

Graciano Sanches 2

Graciano Sanches 1

Parque Espafa

10 de Abril

Graciano Sanches 1

Los silos

Los Molinos

Obispado

Minas del Real

Ricardo B Anaya

Los Silos 13

Zona Industrial

El Palmar

Rancho San Vicente

Libertad Infonavit

(11) 1imagen (12)
lo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informac
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Fundamento legal

. r

Estado de San Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica,

.z

por tratarse de informacion confidencial que contiene datos personales.
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Eliminados: 1 dato numerico (13) 1 imagen (14)

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del
Estado de San Luis Potosiy 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion
Publica, por tratarse de informacion confidencial que contiene datos personales.
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Eliminados: 1 dato numerico (15) 1 imagen (16)
Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del
Estado de San Luis Potosiy 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion
Publica, por tratarse de informacion confidencial que contiene datos personales.



Colonias Entrevistadas por Distrito Electoral Soledad de Graciano Sanchez

DISTRITO V

Privada San Loam ;
Conjunto Las Aves
Real Providencia

Hogares Populares

Rancho Pavon

las Flores
San Andres
San Gerardo

Soledad de Graciano
Sanchez

Villa Sol

DISTRITOIX
Hacienda San Miguel

Real del Bosque

~ Valle de San Isidro

Hacienda de las
Margaritas

Rivas Guillen 2a secc
Floresta

Loma

Arcos de San Pedro

Lomita 2a. Seccion

San Francisco de Asis

Eliminados: 1 dato numerico (17) 1 imagen (18)

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del
Estado de San Luis Potosiy 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion

Publica, por tratarse de informacion confidencial que contiene datos personales.
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Eliminados: 1 dato numerico (19) 1 imagen (20)
Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del Estado de San Luis

Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de informacion
confidencial que contiene datos personales.
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