
ACTA or SfSIÓN ORDINARIA oc LA COMISIÓN PERMANENTE DE COMUNICACIÓN SOCIAL 
ELECTORAL, EFECTUADA lL OÍA 30 OC ABRIL DEL AÑO 2014 

l.n l.1 C1ud.1d de San <U is Potosi' ·11 1tal dl'l c,l oclo del MisMo nombre •lende a· 9:20 hor," dfll d/,1 
30 de abril dl'I "~º 2014, lo· "''"mlJro~ 41<' l,1 Conuslón Perm.1nente clt· Comunicación Soci.11 
Fk·Ltoral, ~n reunieron en la >J1 1 dt.: 1unt.1.¡ do die 110 01e.1nismo, ubicado en 1 j Av1•nidJ S1~tra Leona 
No. SS5, lom 11) Tercera se~c..vnl Vil virtud de hahr.r sido convoc:ados o St:.>lvn ord1nan.1 por l.a 
secret 1r1a ti'cnlca de la citadJ Com1sló~. l C.C Huth Rarnirez Torres, conforme al s1gu1entn Orden 
del dla· 

1 L1su1 de asistenoa y establcc1mK"nto del quóru,..,. 
2 Segu1m1e:"1tO Plan de Traba¡o 2014 Calendario y Cortenidos de la Revista Vocees numero 

so. 
3 Anáus.s del proyecto de lineamientos pa1a la creación del Conse¡o Editorial en fll.lte<ia de 

pul>:1caci0nes. 
4 Asuntos Generales: 

a) Avanrn proyecto monnoreo de mPdlos de comunicación para el proceso (•IC'ttoral 
2014·2015. 

b) Propuesta de Difusión del proceso electoral 7014·201~ 

En <'I primt•• punto se procedió a toM<1< lista de amlencia, encontr.indose presentes lm co111<'jeros 
LIC V1v1an.i Margarita Hernández Car•Na, Mtro. losé Martln Vazquez Vizqut'I, lng. 1 du.irdo 
M.1rt1nt'Z V1vanco, la secretaria téc~1ca de ,1 Curnls1ón, L. C. C. Ruth Ramlrez Torres, y el l.C. C. 
Jo..Jn MJm1el Ramirez Garch, sec<etarlo técnico suplerote, y como invitados e• Coordinador de 
Imagen, M B A luis Gerardo lor-eli Rodrlguez y la i~fa de Monltoreo Electoral, Enka Guajardo 
Alonso, por lo que habiendo q1;ón.m, se procedió a cont1n~Jr con la ses.6n. 

ui secretarla técnica, Ruth Ram1rez Torr.-s rt'alizó 1a presc~tadón del calendario de fechas dt' 
entrt'ga de la reviSta vocees q1;e se ane.a a la siguiente acta. (Ver documento Ane•ol 

Ma111festó la Importancia de cumplir con los tit•mpos legales para no retrasar la lnpres.6n de la 
revista vC"rpr.~ l"+ ec.tc sentido cedió e•"'"" d1) a voz al l C. C Juan Manuel RJm1rl)Z Garcla. ql11en 
propuso iu1 l·n ,.1 numero SO de Id rev1~t,11 ,,.[ rt'S SP abordará rl tema denomin3tlo Anatomi,1 de 
la Particlp.1Cló11 Ciudadan•, en villud d, qu·• el tema Inicial para proponer i1un ro ell•b.1 
ronduldo y• .1 .,1 ,,·•ac1onado con I• •··foim• politiro electora! que regmJ el prowso Plccto•al 1'11 

San Luis lo'oh.;,:t1. 

Expuso como importante tratar en Vocees .-1 tema de la consulta popular y provocar la reflexión 

e~ los cctores acerca de cómo 1mpactari este tema en la democracia semidirecu. 

Por su parte, la secretaria técnica expuso que los temas prelimli'ares de la rev sta vocen se•l.ln los 
sigu1cntt'S 

1 Lo tx.cno, lo malo v IO .ncierto de la reforma electora! lu:s Carlos Ug;1!dc 
2 Apunt<>s haoa una anatom1a de la partlc1pac16n, de Edgar Josué Garc ~ lópez 
3. Strong Oemocracy El nodelo de part1t1pac16n etudadara de Benjamln Barber de< R,1fael 

Morales. 

• 
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4. Reforma Hacendaría. no ro!duclr~ dN1¡¡uald.1d, entrevista con Ma110 lomeo. 
5 P~nto por punto: 15 nuevas reglas d"l Ju1·r,o electoral 
11. la vuelta de la guerra fria, de Maria Cccd1a Costero. 
7 El e1p.1cio re.11 del suef\o soclJ1i1t.1 de 5,1lv.1dor Allende. de· Rub<'n G.iyt,in Duqu11. 
8. El rc411i1,1no 1nilgico y lo mJg1co co111un dP V.:111Pss,1 Cort1'-s Col!~ 

la secretarla t~cn1ca reitero" 1os conse¡oros la 1mponJn<1.1 <Je d~<1d•r los contenido' lo m,h 
pronto posible para no rctras,J< los t,cmpos de 1mrresióri de Id revista vocees. 

Visto lo anterior, los consejeros electorales aprobaron par unanimidad el contenido de IJ 
revista vocel.'S, numero SO. 

Acto segutdo se abordaron de manera genera1 los temas a tratarse en la revista vocees 
rumero Sl Er este Sl'nt do la consejera Vtvlana Margauta Hcrnández Carrera, pidió Ir 
trdtando de analizar los distintos temas que serian tocados en este núricro, pero consideró 
1mport.inte abordar como tema principal el modelo poliuco electoral qui• re(\irá el 11rocc>10 
el1·1 toral d<! San Luis Potosi 

El Mtru José Martln Váz~uez Vázq11P1 por w p.1rte, dijo aue en dicho tema s<'tla 1mpo11.intc 
.1bord.1r temas que tuvieran que ver ton los ti~mpos e•<o< 'º'de camp.1~as, de prccampañ.11 y 
tl~mpos p.ira que los funcionarios p1Jbliros s,olicJten rc.·nunCed.~, t->ntre otros tf'n1as de int1'r~s 
que tendrán que revis~rse con el calendario t•lector:il que regir.i el proceso elector.11 201 S 

Se trató tambi~n el tema de delitos eleltorales, articulo que sellató el presidente conse¡cro 
habrá que hacer una critica cor;structiva del có,..,o ha quedado en el olvido, si l>a sido ef.caz J 

funclOn de la f1scalia electoral y de los delítos denu~clados cu~ntos han procedido. 

En otro tema, se dio teaura al provecto de hncam1entos para la ceaaón del Conse¡o Ed.tor .JI 
en materia de publicaciones. (Ver documento AM•O) 

la secrctM1a téc nic:i destacó como lt"'pon•nte aprobar c1 proyl'CIO dP 111ne.1m1entos 
l'ditorl des presentado por la anterior Comisión de Comunicación Electoral, rev1u1 lo muy 
dctcnldam<'nte n fin de constituir 1h• manNa formal 11n Conse¡o Ed1tonal que SI b1~P e•ISte 
act11almenll' en la revistJ, no se constituyó d11 m.1nl'ta formal 

Por su parte el consejero presldt•nte dijo qur. IJ linea editor.JI de lo qüC prod~c" el CEEPAC 
debe .1utortzarse en el organismo electoral, corsideró que si bien la partic1paciór del Consejo 
l.ditorbl tiene que ver con t<I hecho de que los panicip<intes aponen sugerencias, hJbria qcc 
ver realmente quienes de los que actualrrente aparecen en la revista pan1c pan o syg1cren par 
lo "lenos algun an;culo. 

la secretarla técnica, destacó COl'"O 1mparunte el trabajo y aporte que realizan las ciudadanas 
Cecilia Costero y Zelanclia Borquez Estrada, lnclu.das dentro del Corsejo Ed1torlal, quienes 
adoptaron el compromiso de no sólo aparece• en 1os créditos de 1a revista, sino de 
mantenerse activas colaborando y enviando sus apanaciones a través de arllculos. 
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Jos~ Manil' Vázquez Vjzquez, pidió ad1.,,,ás modific.u el proyecto de llne.1mi1mtos en el 

sentido de qu,• los 1ntegrantc!s del Conse¡o editorial tengan temporalidad en los carf\OS, 

11orque 110 podemos eternitar a n,1die, p:ita no voclar los contenidos. 

1 a consr•¡era presidenta de 1.1 co1111si6P pidió 1evhar det<'mdamcnte et conten1d d«I p1 ny1~C10 

ed1tor1al y co111c1d16 con el presidente de qui' el Conse¡o Editorial ~o lt>I •· O•«I j,r los 
contenidos 1nstltucionares .• 1unqu~ ""JI s.ug(\rirlo~, proponer y er m 1teriJ dt- p11b11(;i1(io11cs 

culliJr t'qu1!1br1os 

Propuso algu:ios cambios en cuestionl!S de redact1ón y propuso rev:sar dl'tenidamente para 

poder aprobarlo y que cada consejero Integrante de la comrs1ón presentará por escNo sus 

cambios, nod1fiCdclones y propuestas a d"ho orderamiento. 

la secretarla tecnoca propuso que a la par co" ta aprobaaón de los lineamientos e!' <"lltr:ia 
electoral, se consideré como 1mpon;inte el fortalecer un area editonal en el CEEPAC', a fm de 
que pued:i haber genw d<~ tiempo completo dedicada a la 1abor ed1tor1al, a ;i 1nvest1cac1ón, a 

f1~ de que los contenidos salga~ en tiempo y lorma 

Por su p.11te el Coordinador di' lm.1g1•n, luis Gerardo Lomell Rodrlftuez propuso que el 
proyecto de lineamientos sea sólo en lo rel1•rt•Pte a l.1 revistJ vocees, y no a1 rt•Sl(I de las 

puhl"·"IOn<'s que realiza el CEEPAC, a Í•n de qu" suger<'nci.1' externas no .1lectcm los tiempos 
de 11npres1ón, ~ue al final de cuentas son ll'galM en materia de llcitac•ones. 

José Man in Vázquez Vázquez precisó "tenemos que realizar t:=' análisis a con~ encia de 
quienes integran el Conse¡o Edrtorial actual del CEEPAC y checar •ealMente qurenes se han 

1nte"sad0 en aponar y quienes no lo han hecho cambi.lrlos" 

La conse¡era Viviana Margarita Hernán.tlN carrera pidió analizar detenid.Jmente t'I proyecto 
de uneamle~tos y considerarlo para disaatór de ~na rul'Va ses1ór, asunto que !ue aprobado 

por unanimidad. 

r n él')Ull10S CE'llt~rales. la Directora .j,. i.01' Lll" CdtlOn Electoral, RIJtl' Ram11ez rorrl'"S, ced10 el 
uso de la voz a IJ Jela dr Mon,to,··r flt· ·oral, fri~a Ale¡andra Gua¡ardo Alonso, quien dio 

cut"'nt.i a lo~ consc1eros ciudad lnO. i··I ,,,oyrcto da monitorco C'lec.tor.11 p1opu11~to por ;J 

D"Nc1ón clt! Comunicación a Jo1 p1c~ul<'n,1J dt•I Cl'EPAC, a cargo de Jos~ Martin Vilquez 

V~1qucz p.1ra el proceso electoral 1014 2015 y presentada en el provecto de presupuesto \ 
prosrnmado p.1ra el a~o 2014, en vutud de 11ue la Conis1ón de Comunicación Electoral serla l.1 

encargada de acuerdo al reglaMento de com1slnnes, de 'dar seguimiento al progrdm.1 de 
mo111toreo de medios de col"'unlCdCIOn, pJra la estricta observa~cia de os p~1nc1p1os de 

cencza, legahdad, 1mparc1a:1dad, lndependeioa, ob¡ctwidad y equidad, q~c apruebe el Pleno 
del Conse10 de conformidad co~ lo dispuesto par c: aniculo 105, fra~ón 111. inciso j) de la ley 

IVtr documento Anexo al que 11e I• dio ltctur1I 
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En este apartJdo, José Mat1in Vázque• Vázqw•z, P'3Plfest6 •1.s dudas de ha~to dondo• el 
CEE i'AC tendrfa que realizar PI monltoreo de medios de comunicación, aunqu1~ cons.deró 
importante S1J realización u fin de pod1!r corrohorar 1nfor1naci6n en 1natl'ria de dcuunc1JS. 

~ono hay una n•striccióo dv c.orácter con,toturtonJI que diga que el 1"1otutoteo lo har.1 el INE, 
Pntonces tr.rnlriamos que l•let•r1o, e11fa111ó .. 1 co1<srjero presidente, haciendo ver que para t·I 
pr<llt'So electoral 2012 se tral,a¡ó con escasez prrrnpucst.JI que impidió que el monotoreo se 
Implementara el cien por e cnto y cómo se presupuestó en el proyecto ortg•nal. HJbr• que 
nn ;lizar agregó s1 en razón de IJ no existe~co.1 de recu!'los fue eficaz y para que nos h.ncionó. 

El prM1dente consejero pid'6 1nclu r ero las distintas reco:mderaciones prcsup¡.cstalcs todos 
os porme:-ores presertados e"\ el proyecto de mon•toreo. 

En este sentido, el consejero Eduardo Ma1t1nez Vlvarco, cahfieó COf'"O Importante la 
p·op .. csta de que a través de los CAES y de los mismos plenos de los comités y com111ones 
municipales electorales se pudiera reforzar el mO~·IOreo de ta propaganda ek'ctaral, ya que 
son In< plt>nos de consejeros en cada 111un1Clp10 y d1~troto a quienes les couMponde es1a1 
v~rittc ""''' 1,, h-,~ahdad de la conliel'dl t•h•ctornl o•n marera de propaganda. Es ahl dijo, dondu 
llegan l.i lrm1ncias de actos anll6p.idos y d1• viol 1clones a la ley en materia de propaga11d.1, 
11or 'llo 01 ;ldero adecuado rdot1Jr el monotoreo de propagand" con l.i propuo•sta 
prcscntao.1 por IJ Jcl.11ur.1 de monitoreo. 

Con ·o arterior se aprobó por unanimidad el proyecto de mon1toreo electoral con et que se 
t•aba¡Jda para el proceso electoral l014 201S, salvo las prec1s1ones legales q"c se 
mod.f11:ar .in con motivo de reformas electorales o const•t-CJonales y en et entcrJ :lo de qce 
se ptesentarfan al secretariO ejecut vo todas hlS recol'soderaeion~ pre;up;.Mtale1 
correspondientes para que se lleve a cabo et monitoreo en las distintas rcg10nes dl.'I esudo. 
ub1cJndo cada .-.on1toreo en tos onmuebles que se arrenden para com11és y com1~.nnes con 
supervisión del area de monitoreo, peco con la rl'sponsabolidad de verificación para t0s plenos 
de cada organisr"'o electoral 

f n airo tema, la secretaria técnica de la com1s.611 Ruth Ramfrez Torres. presentó a nombrr de 
la Dirección de Comunicación llecto1al la propuesr.1 de d·fus16n del proceso el1·rtornl l014 
201~. l.o cual incluye un.1 camp.i~.11ntc111al de capaci1.1C1ón de la norma11v1dad electmol que 
1c¡¡1rá PI p1oc1•so electoral, publ1e.1e1om•s chVl'rsas de la nueva legisla<lór, as1 como ""'' 
1mipuesta de spoteo en rad o y telcvlslón con la que el Corsejo lstatal Clcctoral v de 
Pdr!1elpac1ó~ Ciudadana dara n coMcer o los ciudadanos el proceso elector.1t 

(Ver documento Anexo) 

lo ontertOr fue aprobado por unam,...ldad en el Mtendido de que se presentarJ~ al sec<etano 
e¡ecut1vo tas recons1deraciones necesar· JS en nateria presupuesta! para que 13 campafta 
pudiera tleval"le a cabo a partir del mes de octubre en que noc;ana et proceso el~orat 
los acuerdos aprobados fueron tos slcuientes: 

Se "Probó por unanimidad el contc,ido do• ta revist.o vocees, ne mero SO 
Sierro l.toio No 'I' ""' 
San [,n Polo<o H P l;~ 
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2 SI' aprobó por unanm,1dad t•I proyecto de mon11oreo dcctoral con el que se rra~Jjarla 
r•tr• c·I proce'o elecroral 2014·101S, ulvo l.is precislon!'s legJles que se mod1hc irlan con 
P"ot1110 .-le r~fornias t·h•e1orales o conslltucion.1le·. v en e entendido de que sn 
pri!scn1arl.1n al secret.iroo ejewllvo lod.1s la! cons der.1ciones P""upuestalc; 
com•spond1cnles para que s~ lleve a cabo el mon toP•o "º las dlst1n1.1s reglones d~I 
est.1do, ubicando cada mon1torco en los Inmueble~ que ~e arrPnden par.1 comité\ y 
comisiones con supt:>rv1siór del área de rnon11oreo, pero con la responsab•lldacl de 
verlf <:aeiOn para los plenos de cada org3nismo electoral 

3 Se aprobó la campa~;¡ de d,fus16n para el proceso electoral m2014· 2015 presentada par la 
011ecclón de Comunicación Electoral 

Habiéndose encontrado 1a mayorla de los 1n1er,rantes de la Comosión de Comunicación Soccal 

Elec1oral, se dio por concluid• la sesion, siendo las 12 10 horas d<.'I día 30 de abril de 2014 

Lic. Vl111ana 

Presidenta comisionada 

,. 
Mtro. José Martil\~uer Várquer 

Consejero comisionado 

In¡. Edu•rdo Martlnez Vi•anco 

Con•e¡ero coml\ionado 

l.C . 

Secretarla T knlca 
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PLAN EJECUTIVO 

PROYECTO DE MONITOREO ELECCIONES 2014·2015 

Una hcrram1e1ta importante en los procesos electorales es el mor>1toreo de medios de 
com~r1cac1cn el cucil construye u~ enlace entre los que trasr1len la mformacion, las figuras pubhc.cis 
y los c1udad.-1nos que en coniunto son constructores de la op1nii>n publica 
E- mon1:01eo de mediCIS se realiza p.1ra conocer los espacios y tieMpo dedicaaos a aspirantes. 
prerard1datc s c.1nd1datos o algun puesto de e!ecc1ón popular y partidos políticos dura~•e un 
proceso elet t01al En os d ferertes medios de c0!'1uricac16n e;ectr6nicos y escritos de1 estado. Este 
pr0teso cubre Jos ve1lientes el 1rlor"'at1vo y el propaga1 dis11co 
De acuerdo ,1 la Ley Estatal Electoral viger le en el estado .• · nionitoreo de medios de comumtac16'1 
se debe realizar para cumplir con el artículo 105. fracc1ór. l. nc1so "L ·que cita Acordar la 11plicac16n 
de los "lecanismos que estime pert1~entes en materia de propagar da elector al para 'l'artener 
v19E'r.tes los prncip1os de ce~eza, legalidad, 1rrparcíahdad objetividad y equ1da:l Y en el ~1sMo 
arlicl.llo fracción 111, 11ic1so J que cita Efectuar 'os estudios en matena de monito:eo de medios ce 
comunicación para la estricta observancia de los pnnc1p1os a que se refiere la fraccrór que 
ante<.ede" 
EP •ov1emcre de 2007 entro en v1go; la reforma c0Pslituc1ona1 en "latena electo;al e~ Mex1co. cw 
es•e Pu vo ordenam1en•o e1 lrs:ituto Federal Electoral 11FE'i era la única autondad para .i 

adr mstrac16n del t'empo que corresponde al Estado en radio y te1ev1s161· destin<rJa a sus propt0s 
'mes y al e¡ercte.o del derecho ue los partidos poht1cos nacionales. 
Poi o tanto con la •elorma del 2014, el nuevo lnslitJto Nacional Electoral INE, t:ere la alnbución de 
mor1tore;i1 la rx1bl'c:dad transmitida en medios electrónicos (radio v telev1s16n) durante los tiempos 
elEc:orales para ver1fiC<lr que se currpla con !os l1empos que e1 INE antenorr'er!e IFE a través de 
su Co1r::é .:le Radio· y Telf·vis1ón, asigna a los partidos politicos 
"1Jr o • xpuestt antenormente ol CEEPAC realiza monitoreo de pro;iaganda en medios escr'tos, 
páginas well y v1a publica, as1 como el moJ11toreo nformat.vo en medios electrónicos Medios 
esenios. paginas web 
E 1 mon1toreo de medios v191ia el cumplirr1ef1to de los pnnc1pros de certeza :egalídad, 1mparc1alidad 
ndcperd<nc1a. ob¡etiv1dad y eau1dad. como lo manifiesta e; art 105, tracción 1, inciso L ~e la Ley 
E lt c!ora1 v gente er e1 E:stado 
¿De qué forma se vigilarian los principios? Por 11ed10 de a observa~'ón de n'e<l1os que 
t· ir ~m"eP y10 ~ub .car> ¡¡ropa]arda e mformac1ón de candidatos y parbdos pol1ticos, se rea• za 
segL m1enl0 1r1orr"Jlivo y ae propaganda en medios. mediante la recop1lactón de datos y real zar><IO 
un 1nfor~e ae apaPc1ores por actor poliltco. 

OBJETIVOS DEL MONITOREO DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
• Contabilizar las apariciones de los aspirantes precandidatos. ~andldatos y partidos 

p1>lílicos e~ os diversos ~ed1os de co111umcac1w electromcos y escn1os. Ct1ns1der~ndc 'ª 
d~r,ic·~n y vers1ores de estos en medios electronicos y pre~sa esenia 

• Contabi lizar las diferentes versiones de propaganda gráf . .:;i en ,.1~ pub ca, "ed1ante 
•ecorndos de una muestra conformada por las pr nc1pales c<illes de los d1stntos Je la ~ap1tJI 
y zonas dende se rt.aHce el mor1toreo de medios. 

• Realizar informes con la información recabada er noticieros en rred1os e1ectror1cos. 
as1 co:"lo de propaganda en "ledios escntos 

E 11< 1 011' ·1 'ó 1 > w e ue1 .1e011 011r>1W11 de.'·> ·le rell1E a olqur ar1I 10 < 
n·1c"1.l1..ar...or Jo '> 'fl"Hl€Jf'rel1NE 



CALENDARIZACION PERIODOS DE MONITOREO 
Elección Estatal f Fecha de pre· Dias de pre· ~Día de Dictamen de 

PRIMER campaña' campana• Registro· registros' 
~ 

PERIODO D1putailos MR 2 octub1e 111 3ú 80 dias 1·7 febrero 13 de febrero 
Pre· noviembre + . 
campañas D1p.itados RP 2 octubre al 30 60 dias 15-21 febrero 27 de febrero 

roVlembre .. 
Ayuntamientos 2 octubre al 3C 60 dias 15-21 febrero 27 de letrero 

.. ~0V1embre 
~ 

Goberrador 2 octubre al 30 60 días 1-7 febrero 13 de febrer¡, 
~oviembre 

Candidd'.t.ra 2 octubre al 3C 60 d1as 
' . 16-21 

+ 
29 de :;ept1efl'bre 

irdepend:ente ~ovíembre septiembre ' acuerdo registro 
sol1c1tud pa1 a de card1dall;ras 
part1c1par mdeoend1entes .. 

Elección Estatal Fecha de Olas de Dia de 
SEGUNDO Campaña Campana Elección .. 
PERIODO Diputados MR 5 de abnl tiO ellas 7 de ,l11i1 
Campañas '60 di as 

+ .. 
Diputados RP 5 de abnl 7 de ¡urno 

Ayuntamientos 5 de abril 150 dias 
+ . 

7 de JUíllO 

Gobef'lador 6 de marzo 86 dias 
+ 

7 de ¡urno 
~ 

Del 06 de rrarzo al 07 de 1unio suspensión propaganda gubernamental 

PROPAGANDA VIA PUBLICA 
PRIMER PERIODO Elección Estatal 
Pre-campañas 

SEGUNDO PERIODO 
Campañas 

.. 
Diputados, Ayuntamientos 
Gobernador • Elección Estatal 

Diputados. 
Gobernador 
~ 

Ayuntamientos 

Fecha limite retiro publicidad 
~ precampañas• 
'/ 15 d1c1embre 2014 
, 

Fecha limite retiro publicidad 
campanas·· 

; Ot Je 1h de 20'5 

'Fezhas ~onespecto al 101, 160 de a Ley Estatal Electoral vigente en el estado 
.. Fechas c.:in respecto al 221, frac 1/1. párafo qu1r.10 y sexto de la Ley Estatal Electoral v1~er.te en el 
t~ta<Jo 



" 

PREPARACIÓN DEL PROYECTO 
Área de sistemas: Mod1f1cac10n de Software. 
Comités Municipales y Comisiones Dlstritales Capa:1tación de Caes presidentes y secretarios 
Área de cartogralia Muestra de C8lles par d1str,to. 
Área de secretaria ejecutiva: Sum1n1s'.ro de recursos materiales, a1macén y compms. 

CRONOGRAMA PROYECTO 
Mes 

l::1tro-abr ¿014 
Marzo 2014 
Mayt 20 4 

Actividad 
• Reun1011es Sistemas. 
• · 're1•1r , :1ó.1 de presupuesto para mor1loreo 2015 
• ~k d p; ·nodo de pruelia de software creado en pcr 

las Areas de mon1toreo y sistemas 
" , JJr1c se¡:.t1embrc 2014 

A partir de CtJOSIO 2014 
Agosto septiembre 2014 
Seplembre 2014 

• Fn1rev1stas y_ contrataoon de person<L 

Se1 t1emb1u rov1embre 2014 

Octubre 2014 
W11zo 2015 

J,1lic 21 1 'i 
Jc1iio 2Cl'i 

• Capacitación personal de moriloreo. 
• Cof"'pra de eqtJ:po {garantias) 
• Inicio del programa de "10riloreo de riedios 2014· 

2015 
• Montar oficinas de mor1loreo en municipios y ca;...a1 
• Curso de irducción a partidos po1it1cos sobre 

reg'Jmenlo de propaganda. 
• Suscnpciores a medios escr•tos y contratos en medios 

e'ectrórncos y telev1s1ór por cable 
• nicm precampal\as diputados~ azuntam1en•os. 
• Capac1tac16r cae ·s. en ldentir cac1or y •egistro de 

propaganda 
• Des1rstalaaon de oficinas en mur1c1p1os 
• n1ci.1 procesaf"':ento de 1nformacion para archivo 

CATALOGO DE MEDIOS EN EL ESTADO. 
Los meó1os de comunic,icion del estado. se divi:len en tres l'f1ed1os escritos medios rad10f6mcos y 
medios telev1s1vos 
MEDIOS ESCRITOS en la capital 
l d1.inús cap1t¡;, 1 lon;; Meda 8 en la h~asteca 4 en altiplano 
4 •evistas 
Estas cifras p~eden vanar er año electoral ¡::<)r el surg1l'f11c11to de n~evos medios 

MEDIOS RADIOFONICOS 
En ')an L 11s Polos, cap, tal 
18 estac1ores y 11 notic eros 
Radio difusoras Zona Huasteca 
·~ est<icionr:s y 3 not1c1cros 
Radiodifusoras Zona Medía 
¿ est,1:-1on;, 

Rad1odifusoras Altiplano 
5 es!aciones y 2 110'.ic1eros 
Estas cifras puecle.i> vari:ir en año eiectoral por el surg1m1ento de nuevos medios 



MEDIOS TELEVISIVOS 
Televisoras y noticieros en capital 
o leiev.son• y 'i noticieros co~ sus divers<1s em1s1ones y 4 programas de interés 
Medios televisivos Zona Huasteca 
8 t: ev1sor ii~ y l. 11ohc1e'JS 
Medios televisivos Zona Medía 
3 te~v1soras y 1 1·ot1c1e~o 
Medios televisivos Zona Altiplano 
4 televisor as y 2 noticieros 
fstas cifras purJer vanar en año electoral por el surg1m1ento de nuevos rredios 

CATEGORiAS A EVALUAR EN EL MONITOREO INFORMATIVO EN MEDIOS RADIO Y 
TELEVISIÓN 
i frcra de la nota, roribre del rred10 1nform .. t1vo. g~nero de la nota, temat.;a út: 1J informac16n 

mterpretacoón numero de aud10s o videos de apoyo, duracion de la nota encabezado. 51ntes1s, 
mu111c11;m y íuenle 

P;ira ir al programa de captura 2 t 1 40 115. 1 2!• 1e 
S.1ltar o tef",1 PROPAGANDA. 

Temas. 
1 - Prcnur c1aM1en:os de actu3Ción autoridades e'ectorales - Cualquier mención d!' as autonda:les 
electo1 a1es y su .1ctuacion en la organización del proceso elector;il. 
2 Pronunc <1rr1entos sobre Ley E.ectoral - menoones sonre la 1ey Electoral 
;! Prorunc..1rr1entos sobre aspirantes 1 Destapes a terceros · declaraciones de aspirantes. o 
personas que mar1ficsla11 apoyo o interés en candidaturas de terceros 
4 Oec:ara1 ones de aspirantes/ Auto-destape y proriOCIÓn persoral.- Pe1so11as que d'1n a cc:10cer 
~ 1s asp1rariones a algun cargo de ele"..c1ór popular 
~. Jer Jnc JS de írregulandades.-Acusa:iones y denurc:as de rregular'dades en el desaí"cllo de 
1as C<lm~ ar' JS e1ectorales 
6. Corftlcto interro (partidos. 1nst1tuc1ores, organ1srios) Menc1on de problema:ica al interior de los 
par'Jdos politices 
• ~efE renc1as .11 adversario - Pr011unciamiertos que llll candidato hace a wíl con trincan te 
A P• >cr,sc;S 1nternt s de Partidos Polí~cos (plataforma de partido) Con1unto de tleas que 
f~p1,imt·nt.:in as actividades cre los partidos politices 

Además se identificará el género periodístico que puede ser: 
• Nota 1-?1orm¡;11va 
• Entn.,v1sta 
• Cromca 
• Repor+a¡e 
• Editor JI comentario cn:.-:a 
• Prop; 9arda 

En los medios escritos las categorias son Fecna, "ledio eser to posic1ó.- repet;c1on género, 
espacio m~·1tuciór o l)mt1do, fuerte. tema. fotoirafias y espacio de fotograflas 



PROPAGANDA 
CATEGORIAS A EVALUAR EN EL MONITOREO PROPAGANDISTICO EN MEDIOS 
ELECTRÓNICOS 
• Ncmbre del ~ed10 
2 F.-c~a de- trarsmis16n 
3 f-<ora 
4 Durac1or 
:> L" ISIÓI' 

6 l~ombre de 3 1rstituc10n 
7 l.ombre 1<. 3 fuente 

B Tematica Los spots o anuncios se clasificaran dentro de seis temas 
• Promoción al voto • Cua1qu:er contenido que haga referencia a mpulsar et sufragio. 
• Propuesta de campana· Contenido que haga referencias a propuestas de candidatos o ele 

part!Jos po,;t1cos 
• Mención de trayectoria.- Recorrido acadérr1co o laboral, o como militante je Jr partido 
• Mención de partido • Merc1or partido polit1:0, estatutos. pnnc1µios. etc 
• Comparación con adversario 'Jenc1ón de cote¡o con Jn candidato contnrcante 
• Descalificación del adversario· Mención de descrédito referente a otro candidato. 

5.4 CATEGORIAS FÍSICAS A EVALUAR EN EL MONITOREO PROPAGANDiSTICO EN MEDIOS 
ESCRITOS 
1 Nombrr del medlO 
1. F~cha dl apari~iOn 
, Es,ia110 
4 Posición 
CATEGORtAS A EVALUAR EN EL MONITOREO PROPAGANDISTICO EN MEDIOS ESCRITOS 

1 Nombre de la institucion. 
1. Nombre de la fuente - Se deterrrin~rá s1 el protagonista de la propagancla es· 

• Candidato a presidento mun1:1pa1 
• 1~and1aJto a diputado local 
• 01 prns.~o elri:tora1 
• ,.>artido pontico 

~ Tematica - El arur1c10, rev1sla gaceta, nota 1rforniativa o inserción se clas1f1cará dentro de seis 

• ,.,romoc16r a1 veto 
• Propuesta de campaña 
• "'1e0c16~ de Ir avectona 
• '<le-c1ón de partido 
• Compara:iOn con adversario 
• ::iesca:.ficación d€ adversaro 

OPERACION PARA EL MONITOREO PROPAGANDISTICO EN VIA PUBLICA 
1 Se J sen.!J'á una rut¡¡ para considerar en J "iuestra las ~' JS más •1portantes o 

•epresentahvas de a ciudad 
2 Se nv1tarcl a los partidos politcos a Que> partic pe1• er os re:-or~dos .iara verificar J 

propaganda 
3 So tomarán fotografias del matenal de 1rterés para archivo. 
4. Se clasificará el anurc10 por as modalidades 



• Estan~artes o gallardetes 
• Bande~nes t;anderotas 
• ~1ar~1s 

• E~. e1 tJCLicll ~ 
• ~ª' J;.s p1rtadas 
• ~atcoí'laP .is o pegotes 

CATEGORtAS FÍSICAS A EVALUAR EN EL MONITOREO DE VÍA PUBLICA 

1 Lugar de ubicación 
2 Espacio 
\ Nombre de la institucion 
4 Nombre de la fuente· Aspirante o candidato a Got;ernador de1 Estado 

• Asp1nnt~ o card1dJto a Presidente Municipal 
• Asp1r;.mte o card1dato 8 Diputado Local 
• Organismo Electoral 
• Part:.lo Pol1 tico 

PROPAGANDA 2014 
En d proceso electoral de 2012, con e1 apoyo del area de capacuac10n se nstmyo a los 
:apac1tadores ;Cae s) de los com;tés y com1s10nes, para que re91strarnn a propaganda polit1ca q~e 
~ci E nro-:r aba en sus seccion('s y con el apoyo de las secretarias para la ca;itu~ en el software de 
;ontorro. que se retro~hmentaba vía 1nternet. 
'.:on este e¡erc.1cio se iogró obtener 1nforrrac1on más fldedig~a y maestral de a propaganda que se 
•ane¡o en e1 p·oceso electoral 2012. 
Por o Gül" en el proceso 2014 20' 5. se p~opone darles la atr buc16n a los presidentes y secretarios 
de cata cc:-i1te y oo"°'tS1ones en la capital, Q'Je organicen recorridos para registrar la í•Jbhcidad er a 
v1a pul ta nvitando a los representantes de> los partidos politices, para quE> oNergan a M1sí'la 
nformación de propaganda v1a1 



PROPUESTA OFICINAS REGIONALES 
Se p ),.171e 1r·eg' Jr ,J' c. :.is re<'.Dra:es en IOS s ;¡u!Clltes rrun1C1p1ts. donde se reg st.1 J ¡¡rese: Cli.J 

le .Jr ~ ~·¡;~;;¡ v c;tac. •• res rcld1ofón.:as ... umo~JieS y reg:ona!es 
'tA rt- ~uA..A 

SA', L, , PCTC:: 
R (;VERDE 
CIUDAD VALLES 

RECURSOS HUMANOS 
Puesto 
Distrito J cabecera Matehuala 

• ·~· :tl J1o 11. 
Distrito V, VI, VII, VIII, cabecera San Luis Potosí 
Capital 
Pc'llOn: 1 de pn: n•a 
Por~on,,1 de v1a put>ho 
i:'(won,,I !'e radio 
Pcrron, J lelev•s1on 
i:'€'"~n.il pra ~ít1ll:''l ::1ft, IS) event1 Jl 
Distrito X cabecera Rioverde 
R .>.e~ 
Distrito XII cabecera Ciudad Valles 
, u~ id v's ~s 

TABULADOR DE SUELDOS 

SUELDO A 6500 "1ensu3I 

SUELD08 

~UFlDOC 

SUEkDO::; 

OBSERVACIONES 

550C ""€~Sual 

2000 r-e~s.iJI 

300 

Numero de personas 

2 

T 

t 

Par d a .::;¡¡prt<d Potosina 

Ma!ehua J ::ll J, 1lles, ~t verde 
Tam:izunch~le 

~erw~ ~llC1a1 

pago por evento él ITl'_rnto.-.::::r '""nes e'c 

• E' los sut l:Js ,1~ in:>los .11 persorJI do mo'11t0<eo so incluye una propuesla do ac;.erdo a 
1s zonas ,, mo111torcJr eslo en razón del núme10 d•l l'1ed1os y de la cJnl.CJd do tralJ10 
asignada il c.:nla m.1r:c.p10 

• Lo:, ~i.cldOs propues:os estar suretos a camb100 de acue·do al 1;b~:Jd0< do scllanos que 
dc'emun(l el Corr..c o Estatal E'lec1'1rat y de Pélltlcipac:o;i C1~dadota para ti proceso 
e 1:·to:a1 2Q14 dl1" 

• E prc·.cNo presu;; JE!slo -ic:aye <;elo los L..e:dos ~~c1pond1ertes :l .<J14 
• No se 1rci~te gcJstos de g.iS011ra ya que so cc~z.ircl de clc~erdo a d ,~,g~ Y r e !11ed l"S 

de •r mspo~.iclOn 



PLAN EJECUTIVO 

PROYECTO DE MONITOREO ELECCIONES 2014-2015 

l.;nJ 1 erram1er1a mpor1anle en los procesos e'ectora:es es el monitoreo de "'eó·os de 
co~un1c.ic :in c1 ctJal .:onstruye Jr erlace entre os que trasmiten la 1nf:irmac1ón, las figuras pubhCJs 
y los c1uuaj¡lf'OS, Q.1c> en con1unto sor constructores de la opinión públi:a. 
El morntorQC• de me,dros se realiza para conocer :Js espacios y tiempo de<kados a aspirantes. 
pr< card1datcs · ard1datos a i111ún puesto de elección popular y par1idos polihcos. durante un 
proceso eln:toral en llS diferentes medios de comunicaciór electrónicos y esenios del estado. Este 
proceso cubre dos vertientes el inlormativo y el propagandis1ico. 
::Je acuerdo a :a Ley Eslatal Eiectoral vigente er el estado, el rrorntoreo de medios de comun1caaon 
se debe roallz¡;r para cur'1plir con el articulo 105, fracc16r 1, nc1so "L Que cita ACC\rdar la cip::cación 
de os mecaP1smos que eslime pertine· Je, er rn.iteria de propaganda electoral para mantener 
v19E-tes les pnnc1p1os '.le certeza. legalid1d líl":1ar1:1ahdad ob¡et,vidad y equidad v en el mismo 
articJlo. fracción 111 1rc;so J' que cita. 'E lerwar 1os estudios er matera de morntoreo de medios de 
:ar unrcac1on. para a estnc•a observanci<i de los pnnc1p1os a que se ref•ere la fracc1on Que 
anlcceóe 
En nov•emtJre 1e 2007 entró en vigor la reforma const1tuc1onal en materia electoral en México, con 
• ste 11uevo ordenamiento el Instituto federal Electoral (IFE) era la ~nica autondad para la 
adm.~1stracion del tiempo que corresponde al Estado en radio y telev1s16n. destorada a s~s prop10s 
r.~es y al e1erc1c10 del derecho de os partidos poli:icos nacionales 
Po~ 10 lanlc. con la reforna del 2014 el ruevo Instituto NJclOnal Elecloral INE tie:ie la atrbuc1or de 
"Ornto1• ar :i publicidad transm1t1da en l"edios e1ectrór1cos (radio y te1ev1s,ór. durnr!e los tiempos 
nlActorS;es, 'Jara verif'car que se cumpla con los tiempos que el .l<E ar,terror"lente IFE a través de 
su Cor-1tt d Radio y ielevisión asigna a los par11dos polillcos 
Por o e~puesto anter10rmenle el CEEPAC realiza mon1toreo de propaganda en rredios escritos, 
páginas web y v1a publica, así como el monitoreo ínfor~ativo en med10s electrónicos. ,....edros 
escmos. p3g1ras web 
E. • onitor"O de medios vigila el cumplimiento de los pmc1J)los de certeza leqalldad mparc1a11dad 
nC~¡x-rdrnc1a ob1eliV1dad y equ;::Jad como lo marn~esta el ari 105, frac~16n 1, 1rc1so L. de 1 Ley 
t :er•ora1 vrgent¡c er e1 Estarlo 
¿De qué forma se vigilarian los principios? Por nied10 de a cbservac1ón de medios que 
ransm1ten ·/fo publicar propagarda e mfof"lación de card1datos y part dos po¡iticos se reairzn 
segu1m1ento informativo y de propaganda en medios, mediante la recop1lac1ón de d~tos y reahzardo 
un nforme de apar•c1ores por actor po1itioo. 

OBJETIVOS DEL MONITOREO DE MEDIOS DE COMUNICACION 
• Contabilizar las apariciones de los aspirantes. precand:datos, candidatos 1 part.dos 

polit1t.0s en os d versos .,,edios <Je comunicac1on electronicos ¡ e5cr1los. Corslderardo I<: 
duración y versioies de estos er medios electr~1cos y pre~sa escrita 

• Contabilizar las diferentes versiones de propaganda gráfca en vi~ putr..ca. mediante 
recorridos de una muestra conlormada por las pPnc1pales ~alles de los distritos de la •ap1:a1 
y zonas donde se realice el morrtoreo de medios. 

• Realizar informes con la Información recabada, er noticieros en me:l10~ e1ectróric.·s, 
, is, cerio de propaganda CP '"ledios escritos 

•·1('1t )•r~rlf'!f'I.:> lO'e'!C J~1 •..-1co11 1i1r.,ü·1cl< •01 )ferc•1ln 101quril.rr t }( 
,,. Jifl( J< >n 1r 'º~ e <~rr 1tr > · r r l lrlE 



CALENOARIZACIÓN PERIODOS DE MONITOREO 
Elección Estatal Fecha de pre· 

~ 

Olas de pre· Dia de Dictamen de 
PRIMER campaña· t campaña' Registro• registros' 
PERIODO Diputados M~ 2 octu~re 01 Ji,, 

1 
60 di as 1·' lebrero '3 de 1enrero 

Pre- noviembre 
campañas Diputados RP 

2 """"'" 30 f 60 ""' 
15-2' feb:-ero 27 de 'ebroro 

noviembre 
t 

Ayuntarmentos 2 octubre al 30 60 di as 15-2' feb:ero 27 de lebrero 
noviembre t 

t 
Gobenador 2 octunre al 30 60 dias 1-7 febrero • 3 de •eorero 

noviembre 
Candidatura 2 octubre al 30 + 60dias 1!i-2' 29 de sepberrbr .. 
indepen~if!nte noviembre septiernt>:e acuerdo reg1sl!o 

solicitud para de card1daluras 
participar independientes 

t 

de+ Dia Elección Estatal Fecha de Di as de 
SEGUNDO Campaña Campaña Elección 
PERIODO Diputados MR 5 de abril 60 dias 1 de ,UíllO 
Campañas Diputados l\P 5 de abril 60 dias 7 de ,UíllO 

A¡urtam1entos 5 de abril 60 días 7 de ,UíllO 

Gobunador 6 de marzo 86 dias 7 de ,uniO 

Cel Oc d~ marzo al 07de1uni:> suspens1Ó!' propaganda gube·nar.ienlal 

PROPAGANDA ViA PÚBLICA 
PRIMER PERIODO Elección Estatal 
Pre-campanas 

t 

Fecha limite retiro publicidad 
precampanas' 

SEGUNDO PERIODO 
Campañas 

Diputados. 
Gobernador •· 

Ayunlar1en1os 

Elección Estatal 

D1pu 1cldos. 
Gooernador 

Ayur tamrentos 

y 15 a ·HT ::re 2014 

+ 
Fecha limite retiro publicidad 

,. campañas" 
~ 06 de ulio de 20'5 

'Fechas ro:· respecto al 101, 160 de a Ley Estatal Electora1 vigente en el estado. 
"!=echas con rc;pccto al 221. frac VI. párafo quinto y sexto de a ~ey Estatal Electoral viger•e en el 
Sl"do 



PREPARACION DEL PROYECTO 
Area de sistemas: Madi! C<Jc1on de Software. 
Comites Municipales y Comisiones Distritales: Capac1tac1ón de Caes presidentes y sccrelarios. 
Area de cartografia ~uestra de Calles por distrito 
Area de secretaria ejecutiva: Sul"'1rnslro rJe recursos maler1ales, almar.én y compras 

CRONOGRAMA PROYECTO 
Mes 

Enero ,11Jnl 2C'4 
'.larzo 20 • 4 
'.'ayo 2(, 14 

Jur .o 5ept1embre 20'4 
A partir da a9osto 2014 
AgoSt(' ·septiembre 2014 
!:eptil'!Mbrr 2014 

Septlf'Mbr{; rov1embre 2014 

Oi tuhrt. 21¡•4 
'larzo 2( "i 

Juh1 2'1' 5 
Juht 20•5 

t-

t-

t-

t-

' 

t-

t-

Actividad 
• Reuniones Sistemas. 
• Preparación de presupuesto para man.torro 2015 
• 1ric10 de periodo de prneb.a de software creado Fn por 

.1s Áreas de mon1toreo y s1stef'1as 
• Entrevistas y contratación de perscnat 
• Capac1tac16n persor31 de momtoreo 
• Compra de equipo {garantías~ 
• lniclO del progral"'a de momtoreo de medios 20'4· 

201'i 
• Montar o'icinas de rnomtoreo en 111un1c1p1os y capital 
• Curso de 'lduwon a partidos po:it1cos sobre 

"8glamento de propaganda 
• Suscripciones a medios escritos y contratos en medios 

electrónicos y lelevisi6r1 por cable 
,_ • Inicio precampai\as diputados y ayuntamienlas 

• Capac1tacion cae s, en jenllficac16.1 y registro dl\ 
propaganda 

• Oes1nstalactón de ofic1r~s en 'lui::-i¡;ios 
t-

• r1c a procesamiento ele irforrac16n pJra archive. 

CATALOGO DE MEDIOS EN EL ESTADO. 
Los med,os de comu111caC1ón del estado, se dividen en tres medios escritos, medios rad ofórncos y 
""ler110S 'elE:VISIVOS 

MEDIOS ESCRITOS en la capital 
7 d1Jnos cap1ta1 1 Zona Media 8 en la huasleca. 4 en altiplano 
4 revistas 
fstas ~1•ras pueder vanar enª~" eluclorJI por el su,g1ri1erto de ruevos medios. 

MEDIOS RADIOFONICOS 
C!1 Sar Lu s Potosi. capital 
18 nlac ores y '1 noücif'ros 
Radio difusoras Zona Huasleca 
· estdc mni ; y ~ Mt1c1eros 
Radiodifusoras Zona Media 
2 estauoncs 

Radiodifusoras Altiplano 
5 es:aoories y 2 noticinos 
E'st1s e Iras púeden variilr en año electoral por el surg1m1en•o de ,uevos medios 



MEDIOS TELEVISIVOS 
Televisoras y noticieros en capital 
6 le ev1sor;i., y 5 not,c1eros cor sus d1versJs eri1s1ones y 4 programas de interés 
Medios televisivos Zona Huasteca 
6 1e1ev1~r:is y t. riol1c1eros 
Medios televisivos Zona Media 
1 te1ev1sor •. 5 y • nol1c1ero 
Medios televisivos Zona Altiplano 
4 le•ev1sor -; y 2 not1c1eros 
• sws ci!ns pueder v~rim en año electoral por el surgirr1enlo de nuevos medios 

CATEGORIAS A EVALUAR EN EL MONITOREO INFORMATIVO EN MEDIOS RADIO Y 
TELEVISIÓN 

>e:cl'a dt. 'ª rola. no~bre del rrediCJ 1nfurm"'t1vo, genero de la nol3, lemal1ca de a 1rfornac16n 
mlE rpretacion nufl"ero de audt0s o videos de apoyo duracJOn de la nota. encabezado, s1rtes1s 
mur iru o y fuenle 

fl.u rn :1 rronr.imd de i;;,rplura ¿ ' 'IC 1 "i '21' e 
Sallar • tt:"la PROPAGANDA. 

Temas 
1 Pronurc1am1entos de acluacion autoridades eleclorales.· CualqU<er menc16n de las auloridades 
rlfC~orales y stl acluación en la organizacl6n del proceso elecloral. 
2 • Prorunctam1cntos sobre Ley Electoral • menct0nes sobre a ley E'eclorar 
i F'ronunc..irr1enlos scbre aspiranles J Destapes a terceros declaraciones de asprrantes. o 
1Jersonas que marnfies:an apoyo o rnterés en caoo1daturas de terceros. 
4 Deciarac1oncs de aspirantes/ Alllo-deslape y promoción persorat • Personas que dDn a co~ocer 
;us rsr1racrones a algun cargo 1e elección popular 
r • Derunc as de wegutarrdades.- Acusaciones y denuncias de rregutandades en el desar ello de 
Js ~.Jmpa~as electorales 

i: Conr·cto interro (partidos. 1nst1tuc1ones, organisrios) MenciOn de prot!ematica a1 inte~1or de los 
iart dos po1;t1cos 

R 'ICrerCias al adversano • Pronu~ciamientos que 1111 candidato hace a ~n 1-Vntnncarte 
R • Procc ses 1rternt s de Partidos Politicos (plataforma de partido) Con1unto de !leas que 
'un11ament:n las act1v·d~des de los partidos pcllucos 

Ademas se identificara el género periodístico que puede ser: 
• Nota r~'ormabva 
• '"ntr»r•ta 
• Cronica 
• ~eporta¡e 
• E~rtor JI comentario cr lita 
• Propc-garda 

En los medios escritos las categorias son: Fec~a. "1e<l10 escrto posic1or. rcpet1c1ón, ~érero, 
esp.ic1:i. 1nst1ldC1ór o p.~rtrdo, fuento tema, fotografias y rspac10 de fotograf1,1s 



PROPAGANDA 
CATEGORIAS A EVALUAR EN El MONITOREO PROPAGANDiSTICO EN MEDIOS 
ELECTRÓNICOS 
1 lfol"b"" de1 ~edlO, 
, Fechó"I d•' transr·"síon 
1 Hor. 
1 Dur-c ór 
5 Em1s1or 
6 Nombre de la 1rs~1tuc16r 
, Nombre. de lil f Jente 

k Temática Los spots o anuncios se clasificarán dentro de seis terias 
• Promoción al voto Cualquier contenido que haga •eferereta a impulsar e1 sufragt0. 
• Propuesta de campa ria Contemdo que haga referenaas a propuestas de ~anu1datos, o de 

partidos polillcos. 
• Mención de trayectoria - Recorrido académico o laboral o como militante de un partido 
• Mención de partido - Mención partido polilico estatutos. pnnc.p1os etc 
• Comparación con adversario Mención de coteio con un candidato contrincante 
• Descalificación del adversario Mención de descrédito referente a otro candidato 

54 CATEGORÍAS FÍSICAS A EVALUAR EN EL MONITOREO PROPAGANDÍSTICO EN MEDIOS 
ESCRITOS 
1 llofl'b; e de1 '1ed10 
2 Fecha de apanaon 
3 E~pac10 
4 Pos.ciór 
CATEGORIAS A EVALUAR EN EL MONITOREO PROPAGANDÍSTICO EN MEDIOS ESCRITOS 

1 Nombre de la institución. 
2 Nombre de la fuente Se oetef'T11rara s1 el protagonista de a propaganda es 

• Cc1n<l1dato a p1es1dente muni:1pa1 
• Candidato a diputado local 
• Org;inismo electoral 
• Parudo polltico 

~ Temática t; aruncío revista gaceta. nota 1rforrna11va o inserc'ón se c.as1ficarl1 dentro de seis 
•em;-s. 

• Promoción al voto 
• Propuesta de campaña 
• \.1e~c16~ de trayectoria 
• '.1e~ci6n de partido 
• Com,}a1.1c10n i:or adversario 
• :esca!focac16n de' ,1jversar o 

OPERACION PARA EL MONITOREO PROPAGANDISTICO EN VIA PUBLICA 
1 Se J senará una rut1 para considerar en J 'luestra las ~1~s mas rn¡iortan.es o 

c~pre-srntat1vas de a c1udaJ' 
2 Se nVJtará él los partidos polit:cos i1 que part1c1pen en los recor'ldos para venficar la 

pmpaganda 
3. Se lomaran lotogrcJfias de1 mater'al de 1rterés para arch vo 
4 Se clas1f'cara el anu~c10 por las riodahdil'les 



• E stand ar tes o gallardetes 
• Bande-nes bander::ilas 
• •,1a~:.as 

• E;s¡iectac~lares 

• Bard¡¡s p1rtadas 
• Calcom;ir1as J pegotes 

CATEGORIAS FÍSICAS A EVALUAR EN EL MONITOREO DE VIA PUBLICA 

1 Lugar de ubicación 
2 Espacio 
3 Nombre de la institución 
4 Nombre de la fuente · Aspira~te o candidato a Gobernador del Estad~ 

• l\sprante o •:and1dato a Presidente Municipal 
• As.,.·ante o card1dato :i Diputado ~ocal 
• Orgar1smo Electoral 
• Partido Polilico 

PROPAGANDA 2014 
En rt Noceso electoral de 2012, con el apoyo del area de capacitación se nstruyo n 1os 
-~pac1t;rJ01 •s Cae s: de los comités y com1s1ones. para que registraran ta propaganda política que 
$9 • ncootraba en Sus sec~IOnes '/cor el apoyo de las secretarras para la captura en et software de 

o~.tor..:o, que se retroalrmertaba via 1nternet 
Con este e1erc1c10 se logro obtener inforrración f!'as fidedigna y maestral de ta propagarda que so 
"'.ane1!l en et proceso e:ectoral 2012 
Por o que• n rl :11oceso 2014 2015, se prepare darles la at~bución a tos presidentes y secretarios 
''.e calla com1tt: y oom1s1ones en a capital, que organicen recorndos para registrar 1a publicidad en la 
Yl<l ~.Jbrn;-. 1nv1ti111do a los representantes de los partidos politicos para que obtergar 1a "'ISl"a 
nfor"a~.ón de propaganda vial 



PROPUESTA OFICINAS REGIONALES 
Se propon~ integrar oficinas wgi1 1alb •·n los siguientes munic1p1os, donde se registra la presencia 
de canales. prensa y estaciones rad1oronicas mun1crpales y regionales 
MATEHLALA 
SAN LUiS "OTOS1 
RIOl/ERDE 
CIUDAD VAi..LES 

RECURSOS HUMANOS 
Puesto 
Distrito 1 cabecera Matehuala 
•.late~ual<i 

Distrito V, VI, VII. VIII, cabecera San Luis Potosi 
Capital 
Pe1<;0n;-I de )rrnsa 
Personal de vía publica 
Pef<;On<'.I de ·ad10 
Personal 1clev1s•ón 
Pe~onal para mítines lorei-~s1 eventual 
Distrito X cabecera Rioverde 
~IOVt>l~e 

Distrito XII cabecera Ciudad Valles 
C1u~ad Ja:es 

TABULADOR DE SUELDOS 

.:;u¡,LDO A 

'3UELDO 13 

')~,, DO C 

::;1r.DOD 

OBSERVACIONES 

+ 

+ 

6500 mersua1 

5500 mersuai 

2000 mersua1 

300 

Numero de personas 
1 

2 

2 
2 

~~ 
2 

Para la CaJ)ltal Potosma 

Matehuala, C<l Valles. Rioverde 
Ta,,. .izunc~ale 

Ser111c1os Soc.ral 

pago por everlo a 'l'On1lorear mitines r.!t 

• En los sueldos as:gnados al personal de '11onitoreo. se ncluye u11a propuesta de acuerdo a 
.is zonas a fl"Op·torrar, esto en razón del numero de medios y -:le la cant dad Je ~.ib~Ju 
asignada a c.ada "'11111c1p10. 

• , os sue1d11s ~ ropi.estos están !.JJelos a cambios de acuerdo al tabu1ad0f de satwos que 
deteril'rre el Corsu10 Esta~at Electoral y lle Part1c1pacion Ciudadana pard el proceso 
elect0ral 2014 2015 

• Et presente presupuesto ncli.ye sólo los sue!dos correspondientes a1 2014 
• '~o se mcluye ¡¡astos de gasolina. ya qui' SI' cobzarti do ac.ierdo il la asignac 61' de r-ed1t$ 

de t: a0 spmtac i>n 



• ecEEPRC . _ 

• El monítoreo de medios se realiza para 
conocer los espacios y tiempo dedicados a 
aspirantes, precand1datos, candidatos a algún 
puesto de elección popular y partidos 
políticos, durante un proceso electoral en los 
diferentes medios de comunicación 
electrónicos y escritos del estado. Este 
proceso cubre dos vertientes: el informativo y 
el propagandístico. 

06108/14 
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ecEEPf!C . _ 

• De acuerdo a la Ley Est.1tal Electoral vigente en el 
estado, el monitoreo de medios de comunicación se 
debe realizar para cumplir con el articulo 105, 
fracción 1, inciso "LH que cita: "Acordar la aplicación 
de los mecanismos que estime pertinentes en 
miltl'íia de propaganda e!cctornl, para mantener 
vigentes los principios de certeza, legalidad, 
imparcialidad, ob1envid,1d y equidad". Y en el mismo 
,irtfculo, fracción 111, inciso "J" que cita: "Efectuar los 
estudios en materia de monitoreo de medios de 
comunicación, para la estricta observancia de los 
principios a que se refiere la fracción que antecede·. 

ecEEPRC Monitoreo 2014-2015 

¿De qué forma se vigilarían los principios? 

Por medio de la observación de medios que transmiten 
y/o publican propaganda e información de candidatos y 
partidos políticos, se realiza -;cguim1ento informativo y 
de propaganda en medios, mediante la recopilación de 
datos y realizando un informe de apar1c1ones por actor 
político. 

06/08/14 
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06/08/14 

ec~EJl"C Monitoreo 2014-2015 

OBJETIVOS DEL MONITOREO DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

,1 Contabilizar las apariciones de los aspirantes 

" Contabilizar las diferentes versiones de propaganda 

,... Realizar informes con la información recabada 

ecEEPAC Monitoreo 2014-2015 
CM.l~~ '1111XlCJ1Dl ~ ,,_ ,. '!o• ... •• .. • lllF= ' • -· ....... .. .... 

1 ::_ 
.. , -•M .,_ 

1 lft>¡bn • IO 60 •• , 

-. .. 
"""ttal ' .. " ., ... 

,~, 

• - ...... u ... 

* 
• ' . " . ' • r •• r 1 •• 

1 •••• ., ... 

• • • 1 

' •• .. .. 
~ .. ... 

• ""' ... . ... .. r 

• ' .. • • -· 
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PROPAGANDA VfA PÚBLICA 

\i ... UNOCJ PlAlOOO 

F•chai 11• I• 1•tit.:i 

putkdld prK.ol~~'. 

~ AyvntMltent.:t\ w l!.dLtembfelOJ• 

Dipu1.1do\, A.,,llll.1"1itott1\ v 01 Je julo 1 1~ JOI!. 

Ge l>~m .. dOI' 

• fec"" co.~ rMpC!Cto al 101, 160 de la l'V htatal flec10tal vi¡¡e111e ffl el 
~tado 

' 'fe<t>as '°'" r~pC!CIO al 121, frac VI, p.irr•fo quinto y sexto de la Ley 
E>tatal EIC!Ctoral vt¡fflle en el estlclo 

ecEEPRC Monitoreo 2014-2015 
ce-o:•• • • ..,., ... -0 

'""'"' ..,..., .... n)u 
.,..., ......... J0,4 

................. 10\. 

....... iw. _...¡ ....... ., .. 

-'°" M.-fGtl 

Mido .. ~. , ........ lit"•-~ ......... .,.... .. 
-··l•i..-.ovlhtll••••1. 
............. '_,...._""' .. 111..-41 

~,. ............... _... 
CornfQ .. ~ .,...,,...., 

.....lllCMM ... _, ...... ~-~. ~ 

c... .. ~ .......... --- tiDbtl • • ,~ .. -... ,,.-MUWI~ ......... ....._, ----
~ ............ ,.f'i,...._,.,_ 

..,. ___ l.fl! .. lllllllr•dill• .............. ~ 

p.-tlr'Hb"1 ............ T. " ' .-i '!" ph"-

..,. . .,. ....... ,,,. .. ""-""'" ·~·····~ 
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4CEEPR_C . 
~==-·--· Mon1toreo 2014-2015 

CATALOGO DE MEDIOS EN EL ESTADO. 

Los medios de comunicación del estado, se dividen en 
tres; medios escritos, medios radiofónicos y medios 
televisivos. 
·Cabe señalar que el internet no se encuentra regulado. 

MEDIOS ESCRITOS EN EL ESTADO 
7 diarios capital, 1 Zona Media, o en la huasteca, 4 en 
altiplano 
8 revistas. 
Cstas cifras pueden variar en año electoral por el 
surgimiento de nuevos medios. 

4CEEPRC . 
~ - - - Mon1toreo 2014-2015 
MEDIOS RADIOFÓNICOS 

E:n San Luis Potosí, cJpital 
18 Pstac1one' y 11 noticieros con sus diversas emsiones. 
Radio difusoras Zona Huasteca 
6 esta' 1011es y 3 no11c1eros 
Radiodlfusoras Zona Media 
2 esta 1011es 
Radlodifusoras Altiplano 
S · sta 1011es y 2 not ici""º' 
Estas cifras pueden variar en año electoral por el 
surgimiento de 'luevos medios. 

06/08/14 
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'4CEEPAC . 
~~~--~=· Mon1toreo 2014-2015 

MEDIOS TELEVISIVOS 

Televisaras y noticieros en capital 
6 to-levisoras y 5 noticieros con sus diversas emisiones y 4 

program.is de interés. 
Medios televisivos Zona Huasteca 
8 \<'levisoras y 2 noticieros 
Medios televisivos Zona Media 

3 televisor as y 1 noticiero 
Medios televisivos Zona Altiplano 
4 t«lev1soras y 2 noticieros 
Estas cifras pueden variar en año electoral por el 
.surgimiento de nuevos medio•. 

4CEEPJIC . 
~ -- -- - Mon1toreo 2014-2015 

CATEGORÍAS A EVALUAR EN EL MONITOREO INFORMATIVO EN 
MEDIOS RADIO Y TELEVISIÓN 
Fecha de la '1ot.i, nombre del medio inforrnativo. género de la nota, 

temática de la información, interpretación, numero de audios o 
videos de aroyo, duración de la nota, encabezado, <inte.,1s. 
municíp10 y fuente 

Para ver formatos y categorías 
Ir él software ae captura PIE 

06/08/14 
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ec~l:PIJC Monitoreo 2014-2015 

PROPUESTA OFICINAS REGIONALES 
Se propone mtegrdr oficinas regionales en los 
siguientes mumc1p1os, donde se registra la 
preserCla de canales, prensa y estaciones 
radiofómcas, munlCJpales v regionales 

MATEHtJALA 

SAN LUIS POTOSÍ 

RIOVERDE 

CIUDAD VALLES 

eceEPRC Monitoreo 2014-2015 

~ \1 Vl w \" atMK..-1 ... l J ....... ......... 
,.,,,,_.. . ~ . ' ~ 

~·t~ 
httoM tell"i":UOn 

"""°""' pal • ~ -.. 
"'-' 

• 
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4CEfPRC . 
~~--~=~ Mon1toreo 2014-2015 

PROPAGANDA 
En el proceso electoral de 2012, con el apoyo del áreJ de 
capacitación, se instruyó a los capacitadores (Cae's) de los 
comités y comisione~ para que registrarán la propaganda 
política que se encontraba en sus secciones y con el apoyo de las 
secretarins para la captura en el software de monitoreo, que 1e 
rctroahmentaba vía internet. 

Por lo que en el proceso 2014 2015, se propone darles la 
atribución a los presidentes y secretarios de cJda comité, y 
com1s1ones en la capital, para que organicen recorridos y 
registrar la publicidad en la vía pública, invitando a los 
representantes de los partidos politicos, para que obtengan la 
misma información de propaganda vial. 

'4CEEPRC . 
~ ----- Mon1toreo 2014-2015 

Proyecto de Monítoreo de Medios 
2014 - 2015 

06/08/14 
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Recop1lac16n de la 1nformac16n 
Rutt>, Juan Manuel, 

02/05/14 
Alberto, Francisco 

Rev1s1ón de la mlorr'l.ición Ju,in Manu1~I 02/05/14 16/0~/14 

D1sello v edición Gerardo l G/05/14 30/0~/14 
lmp1Mlcln Las••r Grane 30/05/14 06/06/M 
Dist"lbuc (111 Judith 06/06/14 20/06/14 

11 
RESPONSABLE FECHA INCIO FECHA FATAL 

llccopilac16n de la 1nfornat16n 
Ruth, Juan MJnuel, 

01/08/14 
Alberto, Francisco 

Revis1011 de a inlorr'l,JCión Juan Manuel 01/08/14 15/08/14 
Ot!:aPño v edición Gerardo 15/08/14 29/08/14 
ll''llíl!SIOr Lasrr Grahc 29/08/14 O~/O<J/14 
Dl11r1buc10n Judith 05/09/14 19/09/14 

Recopllac ón de oJ ,nfor'll3CIÓn 
Rutt., Juan Manuel, 

24/ 10/1•1 
Alberto, Francisco 

Rev1s1ór de la 1rformac1ón Ju.in Manue? 24/10/14 Oh/ 11/14 
D1s1'~º v <·dlC1ón Grrardo 06/11/14 20/ l l/14 
lm1>resión laser Grafic 20/11/14 27/11/14 
01st r1buc1ón Judith 27/11/14 11/12/14 


	Sesión de Comisión de Comunicación Social 30 de abril 2014
	Escanear 8
	Escanear 9
	Escanear 10
	Escanear 11
	Escanear 12
	Escanear 24
	Escanear 25
	Escanear 26
	Escanear 27
	Escanear 28
	Escanear 29
	Escanear 30
	Escanear 31
	Escanear 32
	Escanear 33
	Escanear 34
	Escanear 35
	Escanear 36
	Escanear 37
	Escanear 38
	Escanear 39
	Escanear 40
	Escanear 41
	Escanear 42
	Escanear 43
	Escanear 44
	Escanear 45

	Escanear 23

