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Por medio de "este conducto me permito hacerle entrega /del estudio
enfocado a la medicion de tendencias electorales dentro de la capital potosina,
San Luis Potosi.

Dicha medicién se llevd a cabo del 21 de mayo al 24 de mayo del presente
afio, a peticion de Grupo MAZ, por lo cual nos permitimos anexar un original del
trabajo realizado, asi como todas las explicaciones metodoldgicas que son
requisito de este honorable organismo para efectos de publicacion de encuestas
de medicidn de intencion de voto y/o tendencias electorales.

Me reitero a sus Ordenes para cualquier duda o comentario con respecto al
trabajo realizado.

nuekGil Ojeda
Director General

Eliminados: 1imagen (1)

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica del Estado de San Luis
Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de informacion
confidencial que contiene datos personales.

Salubridad #255 Col. Burdcrata C.P. 78270 San Luis Potosi, S.L.P. México TEL. +52 (444) 112 6852
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Resumen de Estudio realizado a: Grupo MAZ

Reporte de Encuestas 21 a 24 de mayo de 2018

GEEPAG

Comnejo Estetol Electoral 1 de Portiapacién Crdedang de S.LP

Método de recoleccion de la informacion.

Fecha de recoleccidn de la mzﬁoqamn_os..

Encuestas cara a cara

Realizadas del 21 al 24 de mayo de 2018.

5. Procesamiento

Cuestionario o instrumentos de captacion
utilizados para generar la informacion
publicada.

Forma de procesamiento, estimadores e
intervalos de confianza.

Cuestionario anexo

Con un nivel de confianza del 95% ¥ un margen de error de +\.w&.

Denominacion de software utilizado para el
| procesamiento.

Microsoft Excel.

Base de datos m_.mn”&_,.m.no. (SI/NO)

S|

6. Autoria y financiamiento

Denominacion social.

Logotipo.

| DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING, 5.C.
_| Nombre comercial: DEMCO

JDEMCO

¥4¥" DEVELOPING AND MARKETING COMSULTING 3.

Teléfono. .
Correg electrénico.
Copatrocinadores. {SI/NO)

Salubridad n® 255 col. Burdcrata. C.P. 78270, San Luis Potosi, San Luis Potosi

(444) 112-6852

NO

o
S

Factura (SI/NO)

Sl

Recursos aplicados en monto total.

$48,000.00 Mas i.V.A.

__7. Respaldo profesional y/o académico

* Asociacién a la que pertenece:

Registro en trdmite ante la AMAI (Asociacion de Agencias de _:<mm=mmnam de Z.m..nmao&
Contacto: Lic. Oscar Balcazar presidente.

Estudios en materia. /documentacidn que
| acredite especializacidn.

Solo los citados en Curriculum

Cumple con los criterios de caracter cientifico

Sl

m:aama.m: tiempo, cinco dias naturales am%cmm.
de la publicacién de conformidad con el art. 136,
apartado 2 del Reglamento de Elecciones del INE

| (s1/NO)

Sl

Eliminados: 1 enunciado (2)

articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica del Estado de San Luis

Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de informacion

confidencial que contiene datos personales.

Fundamento legal
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San Luis Potosi, S. L. P., 26 de Mayo de 2018

Grupo MAZ
Lic. Miguel Maya Romero.
Presente.

Por medio de la presente, me permito entregarle el reporte del sondeo realizado para
“Identificar las tendencias electorales en la ciudad de San Luis Potosi.” Habiendo
levantado el campo del 21 al 24 de Mayo del presente afio.

Es importante recordar que los resultados de esta investigacion no reflejan ninguna
postura oficial, ni representan los intereses de algin partido politico o candidato, es el

reflejo de la situacion que se vivio en las fechas que se llevé a cabo el levantamiento de las
encuestas.

_u__‘mnﬁo_. eneral

OIEIiminados:1 imagen (3)

SDEMC

V' DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING 5.C.

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica del Estado de San

Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de

informacion confidencial que contiene datos personales.
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METODOLOGIA
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Identificar el nivel de conocimiento de la poblacién con credencial para votar vigente y
que pertenezcan a el municipio de San Luis Potosi, con relacién a los candidatos, asi
como su disposicion de voto hacia cada uno de ellos.

A. Identificar el nivel de conocimiento que tienen de los candidatos a la presidencia
municipal de la ciudad de San Luis Potosi.

B. Identificar desde el punto de vista de los entrevistados, el porcentaje de certeza que
tienen con respecto a ejercer su voto en esta eleccidn para la presidencia municipal
de la ciudad de San Luis Potosi.

C. Determinar si ya tienen decidida su eleccién para votar en las préximas elecciones.

D. ldentificar el posible nivel de abstencidn que pudiera haber en los préximos comicios
en cuanto a la eleccion de presidente municipal de esta ciudad.

E. Identificar el nivel de conocimiento de la poblacién entrevistada sobre las actividades
o funciones de los presidentes municipales.

F. Determinar las principales carencias de la ciudad vy las _u:o:amamm por atender en

beneficio de la ciudadania. A<Um—<—no

Y DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C.
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Identificar el nivel de conocimiento que tienen con respecto a los planteamientos de
propuestas por los candidatos a la presidencia municipal de esta ciudad.

Identificar la imagen que tienen de cada uno de los candidatos, asi como el partido con el
cual lo vinculan.

Identificar la intencién de voto con urnas simuladas. De esta manera, se hace el ejercicio
de que solo ellos pueden ver por quién votaran, ya que doblan su papel y lo introducen
en una urna.

Identificar los vinculos que los entrevistados les encuentren a los candidatos a investigar
tanto con partidos, personalidades u organizaciones, asimismo definir si esos vinculos
son positivos, negativos o no influyen.

Determinar la fuerza que ejercen los candidatos a la presidencia municipal de esta ciudad
tanto por cuenta propia, asi como con el apoyo del partido al que representan y el
partido por si solo.

Identificar el tipo de labor de difusion que tienen que hacer los candidatos a este puesto,
para que sean escuchados por parte de los votantes.

Determinar la percepcion de los entrevistados con respecto a quien ellos consideran que
ganara las elecciones independientemente de por quien votaran.

JDEMCO

DEVELOFING AND MARKETING CONSULIING 5.C



METODOLOGIA: ESTUDIO

CUANTITATIVO

JDEMCO

DEVELOPING AND MA
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De acuerdo a los lineamientos establecidos por el INE y el

CEEPAC, presentamos la metodologia utilizada para este
estudio.

DATOS GENERALES DE LA AGENCIA ENCARGADA DEL ESTUDIO DE MEDICION DE TENDENCIAS
ELECTORALES

a) Nombre completo o denominacién social:
DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING, S.C.
b) Logotipo o emblema institucional personalizado:

SDEMCO

¥4V DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING 5.C.
¢) Domicilio:
SALUBRIDAD NO. 255 COL. BUROCRATA. C.P. 78270, SAN LUIS POTOSI, SAN LUIS POTOSI.

d) Teléfono y correo (s) electrénico Am m“
TEL. 444.112.68.52. MAIL:
e) Experiencia profesional y formacién académica de quien o quienes signen el
estudio:
Es una empresa, dedicada a la consultoria, asesoria, capacitacion, investigacién
de mercados y planeacidén estratégica, multidisciplinaria, la cual se crea, uniendo los

conocimientos, talentos y experiencias de profesionistas altamente competitivos en -

diversas areas. _W¢ —U m —S no

¥4V DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING §5.C.

Luis Potosi y 116 de la Ley General de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, por tratarse de

Fundamento legal: articulo 138 de la Ley de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica del Estado de San
informacion confidencial que contiene datos personales.

Eliminados: 1 enunciado (4)



mc_.mﬁo de estudio:

Personas mayores de edad, que tuvieran
credencial para votar vigente y que vivan en el
municipio de San Luis Potosi.

Nivel de confianza: 95%
Margen de error: +/-5%

Contamos con dos
grupos de 4
encuestadoresy 2
supervisores

El levantamiento se
realizé en San Luis
Potosi capital.

Tamano de la muestra:

* 400 encuestas

La incidencia de
levantamiento fue de 1
encuesta por cada 5 viviendas
que se tocaron

Fecha de levantamiento:
Mayo 21 a 24 de 2018

ad
>

iCO

¥4¥ DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING §.C.
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En 1992 nos establecimos en San Luis Potosi debido a su importante ubicacién estratégica.
Esto nos convierte en la primera empresa de mercadotecnia instalada formalmente en esta
ciudad y actualmente una de las més importantes del centro de la Repliblica, lo que nos ha
permitido crecer en otros dmbitos que de igual forma hemos desarrollado profesionalmente.

Su director General el M.A. Luis Manuel Gil Ojeda, Desde 1995 ha colaborado con varias
instituciones gubernamentales y no gubernamentales como consultor, asesor y capacitador en el
area de planeacién, investigacion de mercados, servicio al cliente, ventas, publicidad vy
mercadotecnia. Dichos centros son: PAC Programa de Apoyo a la Capacitacién de la STPS, Centro
PYME, CANACINTRA, COPARMEX, Gobiernos Municipales de San Luis Potosi, Pénjamo, San
Miguel de Allende, entre otros.

Desde 1994 imparte clases y cursos profesionales, en 2005 inicid como maestro de citedra
en el [TESM campus San Luis de las siguientes materias: Investigacién de mercados cuantitativa y
cualitativa, Inteligencia de negocios internacionales, entre otras.

En los veranos (Junio, Julio) de 2016 y 2017 estuvo impartiendo las materias de Consultoria
Administrativa e Inteligencia de Negocios Internacionales en la Universidad de Burgos, Esparia,
como parte de un programa académico del ITESM.

Su principal area de desarrollo profesional ha sido la investigacién de mercados, tanto en el
ambito comercial, social, politico y gubernamental.

f) Pertenencia a asociaciones del gremio de la opinién publica, en su caso.
Registro en tramite ante la AMAI (Asociacién de Agencias de Investigacién de Mercados)

Contacto: Lic. Oscar Balcazar presidente.
SDEMCO

Yo DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING §.C.
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El presente estudio se llevd a cabo bajo la siguiente metodologja:

o MUESTRA:
Se realiz6 un levantamiento de 400 entrevistas a personas mayores de edad, con credencial para
votar vigente y que pertenezcan al municipio de San Luis Potosi y sus delegaciones.
La muestra levantada representa haber trabajado con un nivel de confianza del 95% y un margen de
error de +/-5%.

o MARCO MUESTRAL ;

Es importante sefalar que el numero de entrevistas tiene como base un listado nominal de
dproximadamente 550,000 posibles votantes.

Las entrevistas fueron realizadas casa por casa, escogiendo de manera aleatoria viviendas
localizadas en el municipio de San Luis Potosi.

Nuestro muestreo aleatorio tuvo como base la numeracién establecida para las casillas electorales
utilizadas en la eleccion de 2015, debido a que no encontramos un listado actualizado de las
numerdciones que se utilizaran para esta eleccién.

o METODO DE MUESTREQ

Este levantamiento se llevé a cabo del 21 al 24 de mayo del presente ario.
El levantamiento de informacién se hizo tocando casa por casa, por lo que el cuestionario fue
realizado cara a cara.

El levantamiento de entrevistas se hizo a través de recorridos aleatorios por las zonas seleccionadas

haciendo un maximo de 20 entrevistas por colonia. -
SDEMCO

¥V DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C,
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» LAS COLONIAS EN DONDE SE REALIZARON LAS ENTREVISTAS FUERON: Arboledas de
Tequisquiapan, Balcones del Valle, Barrio de Santiago, Barrio de Tlaxcala, Del Valle, Divisién
Norte, El Mezquital, Espafia, Himno Nacional 1* seccién, Himno Nacional 2® seccién, Industrial
Aviacion, Jardines del Estadio, Lomas 3 seccién, Lomas 4* seccién, Los Arroyos, Milpillas,
Retornos, San Angel, Saucito y Tequisquiapan.

Utilizamos en total dos equipos de 4 encuestadores y un supervisor cada uno.
Se utilizé un cuestionario que tuvo una duracién médxima de 7 minutos.
La vestimenta de los encuestadores fue con colores neutros pdra evitar relacionarlos con algin
artido politico y estuvieron perfectamente identificados con su credencial de DEMCO en blanco y
hegro.

Dicho cuestionario fue realizado por DEMCO, y fue aprobado por el coordinador de la investigacién
por parte de “Astrolabio”.

DEMCO realiz6 una supervisién del 25% de forma coincidental, y 25% posterior, al hacer regresos a las
casas en donde se hizo la entrevista.

El andlisis del estudio se realizé con el software Excel.

o EMISION DEL VOTO
Para obtener la intencién del voto, se utilizé un tipo de boleta, en blanco y negro, en donde
aparecian los partidos y los candidatos, por lo que se le pidié a los candidatos que hicieran su voto
de manera privada y que lo introdujeran en unas urnas que portaban los encuestadores.

Los votos fueron contados uno por uno directamente en las oficinas de DEMCO.

SDEMCO

VUV OEVELOPING AND MARKETING CONSULIING $.C




PERFIL DEL ENTREVISTADO




Base: 400 entrevistas

Género

B Femenino

B Masculino

SDEMCO

DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING 5.C.



Escolaridad

Universidad terminada |~T§
Universidad inconclusa Imh&
Preparatoria terminada |Nw.w&
Preparatoria inconclusa Iu.mx
Secundaria terminada D 17.1%
Secundaria inconclusa .59
Primaria terminada (Y 1 1.0%
Primaria inconclusa (D 5.6%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%

Base: 400 entrevistas

SDEMCO

DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C.



20.0%
18.0%
16.0%
14.0%
12.0%
10.0%
8.0% 5.9%
6.0%
4.0%
2.0%
0.0%

O O

Edad Promedio

435afios

13.3%

9 11.2%
10.7% o 9.79%

8.9% 8.7% 8.4%
_ — ] _

18-20 21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56-60 61 afios

anos

Base: 400 entrevistas

anos anos afnos anos ahos anos anos anos o mas

JDEMCO

DEVELOPING AND MARKETING CONSULING 5.C



Ocupacion

Jubilado Iu.moxu
Profesionista -wb&
Empleado
Comerciante IHE.Nﬂxw
Ama de casa |~o.w$
Estudiante Ipc.mﬂxv

Desempleado ‘o.m_xv

43.9%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0%

Base: 400 entrevistas

JDEMCO

¥4Y DEVELOPING AND MARKEHNG CONSULTING §.C



Estado civil

1.3% 4.5%

M Soltero

B Union libre
m Casado

m Divorciado
H Viudo

Base: 400 entrevistas

SDEMCO

VELOPING AND MARKEING CONSULIING 5.C.
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éDe acuerdo con tu opinién muy personal, que tan enterado te
consideras de los sucesos que se viven en el dia a dia dentro de la
capital potosina, noticias, politica, economia, movilidad,
industria, etc.?

3.3%

B Demasiado
B Mucho

W Regular

® Poco

= Nada

Base: 400 entrevistas

P

JDEMCO

¥ DEVELOPING AND MARKEING CONSULIING $.C.



¢Qué tan seguro es que vayas a ejercer tu derecho al voto en las
proximas elecciones para la presidencia municipal de
San Luis Potosi?

® Definitivamente
votaré

B Muy probable

® Regular

M Poco probable

® Nada

Base: 400 entrevistas

JDEMCO

VELOPING AND MARKENNG CONSULTING 5.C.



¢Me puedes mencionar tres actividades o funciones que
son responsabilidad de un presidente municipal?

Dar seguridad a la poblacién

Garantizar servicios publicos (drenaje, alantarillado,...

S————————— 1y Y L7
N 29.3%

Apoyo a los ciudadanos [N 9.3%
Generar fuentes de empieo D 4.8%
Mejorar salario (D 4.8%
Educacion (D 4.2%
Robar W 3.1%
Cumplir con sus propuestas [ 3.1%
Garantizar salud pablica I 2.6%
Transporte piblico T 2.1%
Legislar leyes W 1.6%
Otros D 5.0%
Base: 400 entrevistas 0.0% 50% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%

JDEMCO

¥4Y DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING $.C.



Desde tu punto de vista, ¢{Cuales son las principales carencias o
prioridades que debe atender el préximo presidente municipal
una vez que tome posesion en su cargo?

Inseguridad

Alumbrado publico
Abastecimiento de agua
Mejorar servicios publicos
Bacheo

Pavimentacion

Apoyo a los ciudadanos
Generar fuentes de empleo
Transporte publico
Educacion

Mejorar salario
Alcantarillado

Otros

Base: 400 entrevistas

[T i e ety N i O S 0 2 8 (1%
e — e 17.7%

A 1 1. 7%
A 10.3%
A © 4%
O 5. 4%
A 3.9%
A 3.7%
e 2.2%
- i1.2%
W1.0%
W 1.0%
A 4.6%
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

SDEMCO

F4Y DEVELOPING AND MARKEWNG CONSULIING $.C.



é¢Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces que estan
postulados a la presidencia municipal de San Luis Potosi?

PRIMERA MENCION

1.0% - 0.5%
03% 33% 15%

B Alejandro Garcia
M Cecilia Gonzalez
M Leonel Serrato
= Ricardo Gallardo
# Xavier Nava

® Otro

H Ninguno

Base: 400 entrevistas

JDEMCO

._ Vo' DEVELOPING AND MARKETING CONSULING $.C.



¢Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces que estan
postulados a la presidencia municipal de San Luis Potosi?

SEGUNDA MENCION

2.7%

B Alejandro Garcia
B Cecilia Gonzalez
= Leonel Serrato
B Otro

" Ricardo Gallardo
M Xavier Nava

Base: 262 RESPUESTAS

JDEMCO

" DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING §5.C.



¢Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces que
estan postulados a la presidencia municipal de San Luis Potosi?

TERCERA MENCION

13.3%
0.5% 1.5%

B Alejandro Garcia
B Cecilia Gonzalez
M Leonel Serrato
" Ricardo Gallardo
® Xavier Nava

Base: 119 RESPUESTAS

SJDEMCO
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¢ Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces
que estan postulados a la presidencia municipal de San Luis
Potosi?

TOTAL DE RESPUESTAS

D3RR e L 0% 3 4%

B Alejandro Garcia
B Cecilia Gonzdlez
M Leonel Serrato
= Ricardo Gallardo
B Xavier Nava

m Otro

H Ninguno

Base: 783 RESPUESTAS

SDEMCO
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éConoces a Cecilia de los Angeles Gonzalez
Gordoa?

B No
mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

B PRI
0.8% m PAN
/_0.3% ®PRD
i No sabe

L
Base: 400 entrevistas 'M‘. U m z n o

4Y DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING 5.C.



éConoces a Xavier Nava Palacios?

B No
mSi

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas

m PAN

@ PRI
PRD

mPT

M Independiente

0.3% M No sabe

owﬁx_‘
0.3% »mo&

Base: 400 entrevistas .A., c m g n o
Yo

DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING $.C.




é¢Conoces a Ricardo Gallardo Juarez?

B No

mSi

¢A qué partido pertenece?

0.5% 0.3%
Base: 400 entrevistas
= PRD
= MORENA
W PAN
W PRI
mPT

® No sabe

Base: 400 entrevistas W‘ U m z n O

T4Y DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING S.C.




é¢Conoces a Leonel Serrato Sanchez?

B No
mSi

¢A qué partido pertenece?

)
Base: 400 entrevistas 5.0% h“.o&

05%  0.5%
B 0.5%

0.3%

B MORENA
W PT

W PAN

" PRD

M PRI

u PV

B No sabe

Base: 400 entrevistas W‘ c m z n o

5" DEVELOPING AND MARKETING CONSULING S.C.



éConoces a Leonel Serrato Sanchez?

B No
. Si

¢A qué partido pertenece?

Base: 400 entrevistas 5.0% b_.ohx.

_05% 0.5%
pe 0.5%
h - 0.3%

B MORENA
mPT

m PAN

" PRD

m PRI

m PV

® No sabe

[ ]
Base: 400 entrevistas m< U m Z n o

YUY DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C.



¢Conoces a Alejandro Garcia Moreno?

No
BSi

¢A qué partido pertenece?

0.3%
Base: 400 entrevistas 6.8% -0.5% 0

- 0.3%
u PV

@ PRI

®PT

® MORENA

H Independiente

® No sabe

Base: 400 entrevistas W@ c m g n o

¥4Y DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING 5.C.



é¢Qué imagen tienes de...?

Cecilia de los Angelez Gonzélez Gordoa
4.0%

8.0% mExcelente
2.3% © Buena

' 2.0% wmRegular
® Mala

m Pésima

m No conoce/No opind

¢ Qué propuestas conoces
O_m ? Base: 400 entrevistas

Cecilia de los Angelez Gonzilez Gordoa

Mejorar la seguridad |ho.o.x.
Ayuda a las mujeres Iuo.oﬁ
Salud y educacién I 10.0%
o (I 10.0%
Bacheo | 10.0%
Alumbrado publico l 10.0%

[ ]
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% A‘ c m g n O
Base: 10 entrevistas V :

74" DEVELOPING AND MARKETING CONSULIING 5.C.



¢ Qué propuestas conoces

de...?

Seguridad en las calles
>_u.o<o a jovenes
Apoyo al trabajo

Pavimentar calles
No se dejen engaiiar

Menos Corrupcion

Fomentar respeto hacia...

@
éQu

Base: 400 entrevistas

Xavier Nava Palacios

3.0%

A - 6%
A .7%
A 5.5
o s.2%
2%
as.x%
0.0% 10.0%  20.0%  30.0%  40.0%  50.0%

Base: 31 entrevistas

51.6%

60.0%

Xavier Nava Palacios

u
v

é imagen tienes de...?

M Excelente

H Buena

H Regular
Mala

M Pésima

® No conoce/No opind

DEMCO
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¢Qué imagen tienes de...?

Ricardo Gallardo Juarez

M Excelente
B Buena

. Regular
..,_.,,_.”_.m.mﬂx. & Mala

& < W Pésima

¢ Qué propuestas conoces
Qm ? Base: 400 entrevistas

Ricardo Gallardo Juarez

u No conoce/No opind

Apoyo en despensas, garrafones,... J48.6%
Puente vial del saucito 114.3%
Pavimentar las calles 1 8.6%
Seguir con apoyos sociales 17.1%
Apoyo a estudiantes T 1 5.0%
Servicios funerarios 0 4.3%
Seguridad ) 3.6%
Apoyo a adultos mayores T 3.6%
Ayudar a madres solteras 7 1.4%
Centros deportivos @ 0.7%
Ayuda econémica @ 0.7%
Arreglar colonia El Mezquital @ 0.7%
Arenal T0.7%
Alumbrado publico @ 0.7%

°
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0%
SDEMCO

Base: 130 entrevistas ¥4 DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING $.C.




¢Qué imagen tienes de...?

Leonel Serrato Sanchez ® Excelente

0.8% 3% 4.0%

1.3% B Buena
_ 0.8%

®m Regular
® Mala

M Pésima

= No conoce/No

¢Que c_,o_ocmmﬁmm conoces "

Q e... . Base: 400 entrevistas

Leonel Serrato Sanchez

50%

Hacer una plaza publica en Arroyos

Disminuir delincuencia

0% 10% 20% 30% 40% 50% A< U m g n o

Base: 2 entrevistas <7 DEVELOPING AND MARKETING CONSULING 5.,



¢Qué imagen tienes de...?

Alejandro Garcia Moreno
B Excelente

1.0% 4.8%

15859

M Buena
® Regular
= Mala
¢ Qué propuestas conoces -
Qm....w B Pésima
Base: 400 entrevistas
LOS ENTREVISTADOS

NO
MENCIONARON NINGUNA
PROPUESTA DEL CANDIDATO
ALEJANDRO GARCIA

SJDEMCO
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Si el dia de hoy fueran las elecciones, é¢Por quién votarias para
presidente municipal de San Luis Potosi?

41.25%
45.00%
40.00%
35.00%
30.00%
25.00%
20.00%
12.25%

15.00%
10.00%

5.00%

0.00% g

PRD/Ricardo PAN, MORENA, PRI, PV/Alejandro No voté Anulé
Gallardo MC/Xavier PT/Leonel NA/Cecilia de Garcia
Judrez Nava Palacios Serrato los Angeles Moreno
Sanchez Gonzalez
Base: 400 votos simulados Gordoa

Margen deerror de +/- 5.0 y un nivel de confianza del 95%

SDEMCO
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éTienes algun comentario que quieras aportar ya sea para la
encuesta o para algun candidato en particular?

No roben [ 5 . 02
Cumplan con sus propuestas |Np.b§
Mejoren los servicios publicos A 12.5%
Necesitamos mds seguridad A 7 5
Gallardo: el inico que ayuda, échale ganas, va... A 5 .25
Ayuden a los ciudadanos Im.w&
Hagan bien su trabajo A 579
Todos son pésimos 2.c%

Deberian fijarse mas en el centro del pais para... Po.5%
Desacuerdo con gallardo y no conozco a los demas Po.5%

otros N 1 1.5%

Base: 400 entrevistas 0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%

SDEMCO
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¢TU quién crees que va a ganar en las proximas elecciones para presidente
municipal de San Luis Potosi?

3.3% 0.8%

B Cecilia Gonzalez

B Leonel Serrato
Ricardo Gallardo

B Xavier Nava

| Otro

B Nosé

Base: 400 entrevistas

\") .

DEMCO
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CONCLUSIONES
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Con base en los resultados obtenidos para esta
segunda medicion, apreciamos cambios hacia arriba por
parte del candidato Ricardo Gallardo (de 39.5% a 41.3%) y
Xavier Nava (de 18.5% a 20.5%), mientras que a la baja,
resultaron verse afectados el resto de los candidatos, es
importante senalar que en esta medicion aumento
significativamente el nUmero de indecisos, asi como el de..

Estos resultados reflejan la labor de difusion que
continvan haciendo los dos principales contendientes y sus
esfuerzos por posicionarse mejor entre los votantes.

JDEMCO

T4V DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING 5.C.
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También se observé que el candidato Leonel Serrato,
rebaso a la candidata Cecilia Gonzalez del PRI. En lo que
corresponde al candidato del partido Verde, mostro una
disminucion muy fuerte.

Con base en el trabajo realizado en campo, la
incidencia en la NO respuesta para contestar la encuesta,
siguio siendo de que en cada 5 casas en que tocamos,
obtuvimos una.

SJDEMCO
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MEDICION DE TENDENCIAS ELECTORALES EN LA CIUDAD DE SAN LUIS POTOSH
“ELECCIONES 2018”
Fecha: ] ! Hora de inicio 4 a
Investigador. Supervisor:

Buenos dias / tardes... Mi nombre es...

y represento a DEVELOPING AND MARKETING CONSULTING {(DEMCO}, en esta ocasién estamos

realizando una entrevista para conocer Sobre diferentes temas que vive el dia a dia en la ciudad de San Luis Potos! ¢ Seria tan amable de contestarme una

encuesta? Gracias.

CONFORME A LO ESTIPULADO POR LA LEY FEDERAL DE PROTECCION DE DATOS PERSONALES EN POSESION DE LOS PARTICULARES.
LOS DATOS PERSONALES QUE NOS PROPORCIONE, SERAN MANEJADOS DE MANERA ESTRICTAMENTE CONFIDENCIAL Y DEMCO $SE
COMPROMETE A NO DIVULGARLOS, YA QUE SOLO TIENEN COMO FIN LA CORROBORACION DE LA REALIZACION DEL TRABAJO POR

PARTE DE NUESTRO PERSONAL DE CAMPO.
F1. s Cuentas con credencial del INE, IFE, vigente y pertenece al municipio de San Luis Potosi?

1) Si(Continuar} 2) No (agradecer y terminar)
{ INCIDENCIA 12346678910 11 12 13 14 16 16 17 18 18 20 21 22 23 24 26 26 27 28 20 30 |
_ DATOS GENERALES. _
Primaria Primaria Secundaria Secundoria Prepa Prepa tUniversidad Universidad
Género] F M Escolaridad: Terminada Inconcluss Temminada Inconclusa Terminada inconciusa Terminads Inconciusa
Edad: __ Ocupacion: Estado Civil
| INFORMACION GENERAL |

1.
dentro de la capital potosina, noticias, politica, economia, movilidad, industria, etc.?

1) Nada 2) Poco 3) Regular 4) Mucho 5) Demasiado
2. 4Qué tan seguro es que vayas a ejercer tu derecho al voto (vayas a votar) en las préximas elecciones para la presidencia
municipal de San Luis Potos{?
1) Nada 2) Poco probable 3) Regular 4) Muy probable 5) Definitivamente votaré
3. ¢Me puedes mencionar tres actividades o funciones que son responsabilidad de un presidente municipal?
1)
2)
3)

¢De acuerdo con tu opinién muy personal que tan enterado te consideras de los sucesos que se viven en el dia a dia

SDEMCO
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1)
2)
3)
4)
5)
6)

O

Desde tu punto de vista ¢ cuéles son las principales carencias o prioridades que deben atender el proximo presidente municipal una vez que

tome posesién en su cargo?

1)

2)

3)

.Me puedes mencionar por favor a los candidatos que conoces que estan postulados a la presidencia municipal de San Luis Potosi?

Anotar por orden de mencién) (Respuestas espontdneas.

Quiero comentarte que los candidatos registrados para el puesto de presidente municipal de la alcaldia de San Luis Potos( son estos: (pasar

Ia tarieta circular con los nombres de los candidatos), i Por lo que quiero que me diga si los conoce o los ha escuchado?

Dime por favor a que partido politico representa cada uno de los candidatos que aparecen en la tarjeta que le acabo de pasar.
Me puedes decir ; Cuél es la imagen que tienes de cada uno de los candidatos que aparecen en la tarjeta que te acabo de pasar? Favor de

calificar en cuanto a 1. Excelente, 2. Buena, 3. Reqular, 4. Mala, 5. Pésima, 6. No conoce/No opiné.

P5 P6

CANDIDATOS ESPONTANEO ><C_u>_uO PARTIDO

Cecilia Gonzalez.

Xavier Nava Palacios.
Ricardo Gallarde Juarez.
Leonel Serrato.

Otro
Ninguno

m_
Si
Si

asar a la siguiente prequnta

No
No
No
No

b
o

P38
IMAGEN

DEMCO
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9. ¢ Me puedes decir por favor el nombre de un candidato y de alguna de sus propuestas en beneficio de la comunidad de esta capital?
Candidato 1:

Propuesta:

10. A continuacion, te voy a pasar una boleta simulada en donde vienen los candidatos a la presidencia municipal de la capital de San Luis Potosf y el
partido al que representan, por lo que me gustaria que hicieras un voto secreto simulado, pensando en que si el dia de hoy fueran las elecciones.

¢A quién le darias tu voto? Favor de marcar el que tu consideres. Una vez que lo hayas marcado, hazme el favor de doblarlo y depositarlo en la
urna que tengo en mis manos.

11. ¢Tienes algun comentario que quieras aportar ya sea para la encuesta o para algun candidato en particular?

12.  ;Tu quien crees que va ganar en ias proximas elecciones para la presidencia municipal de San Luis Potosi?

AGRADECEMOS MUCHO SU COLABORACION Y LE RECUERDO QUE LA INFORMACION APORTADA SOLO SERA UTILIZADA CON FINES

ESTADISTICOS.
DATOS DEL ENTREVISTADO.
Colonia Casilla C.P.
DATOS DEL ENCUESTADOR
Declaro que la informacién aqui presentada fue tomada y escrita directa, veridica y completamente de la palabra del entrevistado.
Nombre: Firma:

Fecha: Hora:

JDEMCO
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